MobDULUL Il - MARKETING
Capitolul I - Conceptul de marketing si evolutia acestuia

Tncercuitj litera corespunzatoare raspunsului corect:

1. Continuarea revolutiei industriale a avut ca efect:
D a. amplificarea productiei si nevoia dezvoltarii schimburilor;
E’ b. modificarea dimensiunilor i a structurii pietei;
‘:l c. dezvoltarea rapida a productiei de masa;

|:| d. schimbarea conditiilor de munca si de viata ale consumatorilor.

2. Dinamismul social-economic se refera la:
D a. amplificarea productiei si nevoia dezvoltarii schimburilor;
D b. modificarea dimensiunilor si a structurii pietei;
‘:l c. dezvoltarea rapida a productiei de masa;

I:’ d. schimbarea conditiilor de munca si de viata ale consumatorilor.

3. Marketingul practicat de catre o intreprindere pentru a satisface nevoile si asteptarile
clientilor sai si a obtine profit este:

I:l a. clasic;

|:| b. sportiv;

D c. stimulativ;
D d. international.

4. Contramarketingul este practicat pentru o cerere:
‘:l a. care este inexistenta si trebuie creata;
|:| b. repulsiva si trebuie modificata, convertita;
D c. care se impune a fi franata, inhibata, eliminata;

I:’ d. ezitanta, care trebuie revitalizata, revigorata, stabilizata.

5. Remarketingul este folosit pentru o cerere:
D a. latenta, care trebuie amplificata, dezvoltata,
D b. care este in exces si trebuie redusa in niste limite acceptabile;
|:| c. care se impune a fi franata, inhibata, eliminata;

I:l d. ezitanta, care trebuie revitalizata, revigorata, stabilizata.
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6. Activitatea agentilor economici Tn raport cu cerintele pietei locale si nationale este
orientata de marketingul:

D a. clasic;
l:l b. intern;

I:’ c. stimulativ;
I:l d. ecologic.

7. Cifra de afaceri medie reprezinta:
D a. venitul obtinut din vanzari care reuseste sa acopere cheltuielile firmei;

':l b. scaderea sau cresterea veniturilor firmei, lucru datorat in urma vanzarilor
unui produs sau serviciu;

‘:l c. venitul mediu obtinut pe un tip de produs sau serviciu furnizat;

‘:l d. veniturile totale din vanzarea de bunuri sau servicii.

8. Investigarea, conectarea dinamica la cerintele mediului extern, satisfacerea Tn conditii
superioare a nevoilor de consum si maximizarea profitului sunt:

I:I a. domenii ale marketingului;
D b. functii ale marketingului;

D c. principii ale marketingului;
D d. activitati ale marketingului.
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