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Piata si dimensiunile acestuia

Raspundeti prin adevarat (A) sau fals (F) la urmatoarele enunturi. Transformati
enunturile false in enunturi adevarate.

1. Prin intermediul pietei, economia se regleaza, stabileste proportiile si echilibrele
necesare intre cantitati si preturi.

2. Piata nationala este piata in care cumpararea si vanzarea de bunuri se
desfasoara la nivelul unui oras sau sat.

3. Piata la termen ofera posibilitatea realizarii tranzactiilor la o data convenita in
momentul negocierii conditiilor contractuale, peste 48 de ore.

4. Gravitatia comerciala reflectad distributia si densitatea cererii, ofertei, vanzarilor,
publicitatii pe o piata.

5. Gravitatia comerciald este influentatd de marimea populatiei si de distanta dintre
centru i zonele invecinate.

6. Structura pietei permite optimizarea utilizarii resurselor umane, materiale,
financiare ale firmei, prin repartizarea si exploatarea rationala a acestora pe
segmentele-finta.

7. Capacitatea efectiva a pietei exprima volumul maxim al tranzactiilor pe care-l
poate realiza o firma.

8. Capacitatea efectiva a pietei este determinata prin volumul cererii, volumul ofertei,
volumul tranzactiilor de piata.

9. Analiza privind capacitatea pietei poate fi realizata la nivelul pietei produsului si al
pietei firmei.

10. Piata firmei exprima gradul in care firma patrunde cu produsele si serviciile sale
pe piata.

11. Piata produsului semnifica gradul de solicitare, de patrundere a unui produs in
consum.

12. Notiunea de elasticitate a fost imprumutata din fizica si aplicata la teoria
economica de Philip Kotler.

13. Cataloagele concurentilor reprezinta surse comerciale de informare.
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