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Smart labels may be about to change the way that companies disiribute and sell almost everything they make

At a Tesco’s supermarket in Cambridge, England, the shelves have begun to talk to their contents, and the contents are
talking back. Soon, razors at a Wal-Mart store in Brockton, Massachusetts, will begin to let staff know when they suspect
theft. This spring, a group of fivms will attempt to track, in real time, many thousands of goods as they travel from factory
to supermarket shelf. Consultants tout cost savings and extra sales that could run into tens of billions of dollars a year.

The reason for the sudden buzz of excitement is a new, supercheap version of an old tracking technology called
Radio Frequency Identification (RFID), RFID Systems are made up of readers and “smart tags” = microchips attached
te antennas, When the tag nears a reader, it broadcasts the information contained in its chip. In the past four years, the
cost of the cheapest tags has plunged, from $2 to 20 cents. In the next two to three years, prices are likely to fall to five
cents or less. Already, RFID tags are made in their millions and used to track pets and livestock, parts in car factories and
luggage at airports. Last month, Gillette announced that it had put in an order for half a billion smart tags, signaling the
start of their adoption by the consumer-goods industry. If they catch on, smart tags will soon be made in their trillions
and will replace the bar-code on the packaging of almost everything that consumer-goods giants such as Procter Gamble
and Unilever make.

The inspiration behind the new, cheap tags is a partnership between academic researchers and business called the
Auto-1D Centre, based in Cambridge, Massachusetts. Founded in 1999, the centre boasts 87 member companies, including
the world’s biggest retailers and consumer-goods firms. Traditional RFID tags, says Sanjay Sarma, the centre’s research
director, carry all their information. That makes them big and costly — fine in small numbers, but expensive in the sorts
of quantities that the consumer-goods industry might want. Procter & Gamble, for instance, makes 20 billion products
a year. So Mr. Sarma has stripped the information his tags carry to the bare minimum - a single serial number. This
serial number is unique, identifying the exact can of fizzy drink or bottle of shampoo on which it is stuck. But detailed
information about the product — what it is, where and when it was made, and so on - is stored on a computer elsewhere,
to be looked up as needed via the Internet.

1. Podemos inferir do artigo que:

a) em breve o codigo de barras sera visto como uma
coisa antiquada.

b) o cédigo de barras foi melhorado através de um novo
dispositivo criado em Cambridge, Inglaterra.

¢) o novo dispositivo denominado razorinformara sobre
suspeitas de roubo.

d) um dia a tecnologia dotara os produtos de som em
prateleiras de supermercados.

e) as etiquetas inteligentes estao prestes a mudar a
distribuicao de produtos.

O principio das “etiquetas inteligentes” se baseia em:
a) economia e vendas extras.

b) uma versao econdmica do chip RFID.

c) sistemas de identificacao de frequéncia de radio.
d) uma subita novidade.

e) um chip denominado RFID.




3. Doque é composto o novo dispositivo de que fala o texto?

a) De uma versao muito barata dos sistemas RFID e sua
leitura.

b) Leitoras e etiquetas inteligentes — microchips
instalados em antenas.

c) Antenas, microchips e superchips.
d) Sistemas de chips e frequéncia de rédio.
e) Produtos, etiquetas inteligentes e uma pessoa para
ler as informagoes.
4. Nos Ultimos anos, o custo das etiquetas RFID:
a) diminuiu enormemente.
b) subiu de 2 para 20 délares.
¢) subiu mil por cento.
d) subiu cem por cento.
€) aumentou muito.
5. As etiquetas inteligentes substituirdao os cédigos de
barra:
a) uma vez que elas sdo melhor definidas em termos
de aplicabilidade.

b) embora ndo completamente, ja que isso envolve
alguns riscos.

¢) apesar de serem mais caras, considerando os benefi-
cios que talvez proporcionem.

d) se funcionarem adequadamente e se forem vidveis
economicamente.

g) apesar de serem ainda objeto de pesquisa.

6. Ainvencao das etiquetas inteligentes é o resultado de:

a) uma parceria entre pesquisadores académicos e um
consorcio de empresas privadas.

b) estudos conduzidos por estudantes na Universidade
de Cambridge.

c) pesquisas executadas no Centro Auto-ID em
Massachusetts.

d) levantamentos feitos por uma fundacdo composta de
87 empresas.

e) uma fusao entre industrias e atacadistas.




7. Se os consumidores quiserem obter mais informagoes
sobre um determinado produto que contenha a etiqueta
inteligente, eles:

a) poderdo encontra-las em qualquer lugar.
b) as terdao estampadas na embalagem.

¢) nao as terao na embalagem, uma vez que tais
informacgoes serdo mantidas em segredo pelo
fabricante.

d) nao conseguirao obté-las, uma vez que nao estarao
disponiveis.

e) poderdo encontra-las na internet.
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