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EXAMEN DE EMPRENDIMIENTO Y GESTION DEL SEGUNDO QUIMESTRE
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1.- MARQUE CON UNA (X) EL CONCEPTO DE:

2.- IDENTIFIQUE Y MARQUE CON UNA (X) LO QUE ES:

hace referencia a los canales de distribucion

O Este elemento de la estrategia de mercadeo,
que el emprendedor seleccionara.
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UNIR CON LINEAS SEGUN CORRESPONDAN

LASVARIABLES DE MERCADEDO.

> PRODUCTO

PRECIO

> PLAZA

e

4.-

4
)
)

./’

El emprendedor debe recordar que cuando los
precios son demasiado altos algunas ocasiones
pueden ahuyentar a los compradores.

Hace referencia a los canales de distribucio
que el emprendedor debe seleccionar para‘,
llegar con el bien o servicio donde el cliente.

La atenciOn del emprendedor se debe
dirigir hacia la definiciOn, ajustada al perfil

ﬁconsumidor meta.

UBICA EN CADA CASILLA LOS RECURSOS

REQUERIDOS PARA EMPRENDER UN NEGOCIO.

RECURSOS FiSICOS Insumos en calidad de SECLINAS
materia prima FINANCIEROS
Aportes de socios RECURSOS Terrenos
MATERIALES

RECURSOS L
REQUERIDOS EN EL
EMPRENDIMIENTO \
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5.- SELECCIONE LA RESPUESTA CORRECTA EN CADA COLUMNA
RESPECTO A LOS SIGUIENTES ENUNCIADOS.

v F
No se deben clasificar los costos fijos y variables para calcular el
punto de equilibrio
Al elaborar las proyecciones financieras, el emprendedor se
puede apoyar en el uso de las tecnologias de informacion y
comunicacion.
La personalizacion es una opcidn estratégica para un
emprendedor
6.- COMPLETA EL SIGUIENTE CONCEPTO (Arrastra las
palabras ycolocalas en los espacios en blanco.)
El punto de equilibrio es el nivel | total
de produccion y venta a la que el
debe llegar
para cubrir, de forma .
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7.- SOPA DE LETRAS PROYECCIONES FINANCIERAS

X P R 0 M 0 C I 0 N
C S E R P I C T 0 U
R 0 S S U 0 E E A B
A I n 0 B I M N G L
P U B L I C I D A D
P U X L I E N E S D
T P U B L R D N 1) A
C L I E N P E C 0 N
C E M A D 0 U I S D
E S ‘ | R A S E A I A
BUSCA LAS SIGUIENTES PALABRAS
TENDENCIA PUBLICIDAD GASTOS
COSTOS PROMOCION PRECIO

8. UTILIZA LAS SIGUIENTES PALABRAS PARA COMPLETAR LOS
CONCEPTOS:

Presupuesto
financiero

a).

SEGMENTACION

b).

proyecto de emprendimiento.

c).

las cuentas de los estados financieros.
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Hace referencia al proceso de dividir el mercado

Son el medio y no el fin del disefio de un

Hace referencia al proceso de estimacion de
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9.- Relaciona los siguientes conceptos con sus
caracteristicas:

Es identificado en el analisis del producto cuando
- estos participan directamente n el proceso.

Costos fijos

Costos directos Estos costos son el soporte de los directos, como el |
. arriendo del local.

Costos indirectos ' Aquellos que no varian por el nimero de unidades |
: . producidas. i
Costos varisbles N | Se consideran aquellos egresos que varian en

| funcion de las unidades producidas, ejemplo: la
| harina en la nroduccién del pan.

10.- ESCOGE EL PERFIL DEL EMPRENDEDOR QUE VA CON CADA IMAGEN.

EXITOSO ‘ CREATIVO PESIMISTA

Las 4Ps del

Marketing Mix
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