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1) LOS BIENES Y SERVICIOS: Explica qué tipo de bienes o servicios son los siguientes segun su
tipologia.

Bienes y servicios

Shutterstock

* ;iQué bienes y servicios has utilizado en la Gltima semana? Escribe dos de ellos y clasificalos
segun su tipologia.

2) BIENES, DEMANDA Y RENTA: Reflexionen a partir de la siguiente pregunta: éA qué se debe
que para un sector de la poblacién los bienes de primera necesidad se convierten en bienes
de lujo?

* Propongan un ejemplo y registren sus conclusiones. Luego, compartanlas en clase.
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Ejemplo:

Conclusiones:

3) LOS PROCESOS DE LA ECONOMIA: Observa el siguiente grafico y completa el cuadro
explicando cada proceso.

DISTRIBUCION | 2 )
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CONSUMO | 2 )
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Produccion

Procesos para elaborar productos lacteos

Distribucion Consumo

4) FACTORES QUE INFLUYEN EN EL CONSUMIDOR: Lee el Doc. 5, luego responde.

Doc. 5 Factores que influyen en el consumidor

El comportamiento del consumidor se refiere ala observacion
y estudio de los procesos mentales y psicologicos gue se pro-
ducen en la mente de un comprador cuando estz elige un
producto (y no otro) con la finalidad de comprender el motivo
por el que sucede de esa manera.

Para realizar una compra, el consumidor primero identifica el
producto o servicio gue necesita. Luego, determina qué can-
tidad esta dispuesto a gastar. Antes de comprar, €l individuo
compara precios. Existen ademas otros factores que influyen
en la eleccidn de los consumidores:

1. Cultura. Es el estilo de vida del consumidor definido por las
normas culturales.

2. Estilo de vida. Es determinado, generalmente, por la canti-
dad de ingresos monetarios de cada persona. Sitiene ingresos
altos, se espara que mantenga un estilo de vida relativamente
determinada.

3. Motivacion. La persona determina qué necesidad es mas
importante que otra para poder satisfaceria primero.

4, Personalidad. Es un conunto de variables que determinan
lo que la persona comprara para Comer, para Vestir, para se-
leccionar los estudios gue seguira, ete.

5. Edad. Este factor varia con el tiempo. Las necesidades de
los consumidores son basicas en la infancia, pero se tornan
mas complejas en la adolescencia y juventud. Ya en la vejez,
las necesidades se tornan mas basicas.

6. Percepcion. Es la opinion acerca de un producto o servicio
€n un momento determinado. La parcepeion s una variable
influenciada por otras personas o los medios de comunica-
cion (publicidad). (Vargas, 2015, parrs. 1-8 |Adaptacion))
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¢ ;Qué factores influyen en la eleccion de los consumidores? Explica.

e Piensa en el ultimo bien o servicio que pediste a tus padres. Luego, reflexiona sobre las
causas que te motivaron a solicitarlo. ¢Influyo la publicidad en tu consumo? ¢Por qué?

* Propon dos ejemplos de cdmo una familia puede desarrollar habitos de consumo
responsable.

5) El efecto de la publicidad: Observa el aviso. Luego, analiza como la publicidad influye en el
consumo de ese producto. Para ello, aplica la técnica para analizar un aviso publicitario.
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Ficha de analisis
1. Describir el aviso.

e Caracteristicas de la imagen:

* Eslogan:
* Medios en los que aparece:

2.!dentificar el objetivo del aviso publicitario.

3.Juzgar si el mensaje ha logrado su objetivo.

4. Reflexionar sobre la utilidad del producto.

Ciencias sociales Stage 7

6) Las actividades economicas: indica qué actividades econémicas estan involucradas en los

siguientes casos:
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