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EXAMEN DE RECUPERACISN MERCADOTECNIA 4l
ONCEAVO GRADO SECCION 1
VALOR 100% o
NOMBRE DEL ALUMNO(A):

INSTRUCCIONES: LEA CUIDADOSAMENTE CADA PREGUNTA, PIENSE, (|
CONTESTE Y REVISE S| ESTA CORRECTA.
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1. Una con una linea la respuesta correcta.
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2. Encuentre las siguientes palabreas en la sopa de letras dando |,
clic a cada letra hasta completar la palabra. :
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3.5on términos esenciales de la mercadotecnia dele clic a cada

término elija mas de uno.
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4. Escriba en orden las filosofias de la mercadotecnia escriba en|
| mindscula y sin acentos.
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5. Escriba en orden los aspectos que cubren la distribucidn fisica
escriba en minudscula y sin acentos.
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6. Escriba las caracteristicas individuales de los consumidores

escriba en minuscula y sin acentos.
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7.5on fuerzas que operan en el macro ambiente dele clic a

cada fuerza elija mas de uno.
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8. Son todas aquellas cosas que se ofrecen a la atencidon de un mercado.
a)
b)
c)
d)
e)
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9. Estan dentro de cada cultura y son grupos menores de personas,
situaciones y vivencias comunes las cuales incluyen.
a)
b)

c)
d) ”

10. Las opciones que tiene una persona que compra también esta
sujeta a las influencias de factores psicolégicos centrales.

a)
b)
c)
d)

v

7 TN

11. Para que la gerencia de mercadeo elabore sus planes y tome
decisiones, debe contar con las demas areas de la empresa.
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12. Tipos de mercados de clientes que puede tener una empresa. —
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o 13. El puablico es un grupo con interés presente o futuro, que influye en
la capacidad de la empresa para alcanzar los objetivos.
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j 14. La demografia es la que estudia las poblaciones humanas en
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términos de:
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