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" EXAMEN DE EMPRENDIMIENTO Y GESTION DEL PRIMER QUIMESTRE
NOMBRE: | |
CURSO: 2DO. BGU. A.
FECHA: |

DOCENTE: Lcdo. William Gonzalez Panchana
1.- MARQUE CON UNA (X) EL CONCEPTO DE:

| mmm——

2.- IDENTIFIQUE Y MARQUE CON UNA (X) EL CONCEPTO DE LA TECNICA DE
INVESTIGACION DE MERCADO.

Consiste en conseguir informaciéon mediante

e prﬂsentar una serie de preguntas-

a un anjun&a de personas
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3.- UNIR CON LINEAS SEGUN CORRESPONDAN LOS CRITERIOS
PARA SEGMENTAR EL MERCADO.

> VARIABLES GEPGRAFICAS > NIVEL DE INGRESOS, NIVEL DE
ESTUDIOS, OCUPACION Y TIPO DE
FAMILIA.
| LUGAR, REGION O PAIS DONDE
> VARIABLES DEMOGRAFICAS HABITAN LOS CONSUMIDORES.

VARIABLES 50CIO SEXO, EDAD, RESIDENCIA, ESTADO
ECONOMICAS CIVILCIVIL.

4.- UBICA EN CADA CASILLA LAS MEDIDAS DE TENDENCIA
CENTRAL CON SUS CONCEPTOS.

VALOR QUE DIVIDE POR LA MEDIANA
MODA MITAD A UNA DISTRIBUCION DE

FRECUENCIAS ORDENADAS.
ES LA SUMATORIA DE UN PUNTAJE QUE OCURRE CON
CONJUNTO DE PUNTAJES MEDIA MAYOR FRECUENCIA EN UNA
DIVIDIDA PARA DIVIDIDA PARA DISTRIBUCION DE DATOS.
EL NIMERO TOTRAL DE ESTOS.

/. | L |
MEDIDAS DE TENDENCIA | !
CENTRAL \
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5.- TENIENDO EN CUENTA LO APRENDIDO.
ETAPAS DE ESTUDIO DE MERCADO

REGISTRA LAS

SE REFIERE A PLAZOS Y
RECURSOS

LA TECNICA DE
RECOLECCION DE DATOS:
ENCUESTA

ETAPA

SIGNIFICADO

EJEMPLO

DELIMITA EL OBJETO DE
LA INVESTIGACION

LANZA,MIENTO DE UNA
MUEVA GASEOSA

1. DEFINICION DE
OBJETIVOS,

EXISTEN DIFERENTES
METODOS DE
RECOLECCION DE DATOS

ENCUESTAS PERSONALES
QUE SERAN REALIZADAS A
CONSUMIDORES DE
RFFRFSCOS

2. DISENO DEL
PLAN DE
INVESTIGACION

3. OBTENCION DE
LA INFORMACION

MEDIANTE METODOS
MATEMATICOS

MUJERES SIENTEN
RECHAZO A BEBIDAS
FNFRGFTICAS

4. TRATAMIENTO
Y ANALISIS DE LA
INFORMACION.

6.- SELECCIONE LA RESPUESTA CORRECTA EN CADA COLUMNA
RESPECTO A LOS SIGUIENTES CONCEPTOS FINANCIEROS.

v

La entrevista es una técnica cuantitativa mas utilizada para
determinar la demanda insatisfecha del bien o servicio objeto del
emprendimiento con un cuestionario estructurado,

La Observacion consiste en conseguir informacién, mediante la
observacidn directa de la conducta de los consumidores,

La experimentacion se basa en analizar las reacciones de los
consumidores ante diferentes alternativas y cuantificar los
resultados.

ueLIVEWORKSHEETS




7.- DEFINE EL PRIMER PASO A SEGUIR DENTRO DEL PROCESO DE
RECOPILACION DE DATOS (Arrastra las palabras y coldcalas en los
espacios en blanco.)

Dentro del Plan de

PROBADOS VERIFICAR
Datos, el primer paso a

seguir es si los

RECOPILACION OBJETIVOS

instrumentos estan listos y
debidamente y
alineados con los

8.- SOPA DE LETRAS GRAFICOS Y MEDIDAS ESTADISTICAS
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BUSCA LAS SIGUIENTES PALABRAS

HISTOGRAMA PASTEL FRECUENCIA
MEDIA MEDIANA MODA
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9. Halla las medidas de tendencia central a cada situacion y
completa su tabla de frecuencia.

1. Las edades de 9 hijos de emprendedores son:
67,9,7,99,9,9,7

DATOS |CANTIDAD Media 2 =
ED‘;AD FRECUENCIA Mediana Me =
7 Moda Mo =
9
1 9 5 2 8 9

10.- UBICA EN CADA CASILLA LOS ELEMENTOS PRINCIPALES
DEL PLAN DE INVESTIGACION DE FORMA ORDENADA.
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