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Aula - Espetacularizacio do esporte

Assista ao video:

O esporte se transformou em um negocio. A chamada “indGstria esportiva™ movimenta diariamente
muito dinheiro em todo o mundo. E as midias, especialmente a televisdo, desempenham um importante papel
nesse processo, atraindo espectadores. No momento em que alguém se dispds a pagar para assistir a algum
evento esportivo, foi criado o financiamento do esporte profissional.

A partir da década de 1960, com a popularizagiio de aparelhos de televisio e o comego de transmissoes
de eventos esportivos, o esporte se transformou em “telespetaculo™ e passou a ser um produto alta- mente
comercializado, nio apenas como entretenimento, mas gerando lucros com a venda de diversos itens, desde a
venda de equipamentos esportivos e ingressos em estadios até a comercializagdo de produtos que néo estio
diretamente relacionados a pratica esportiva, como aparelhos domésticos e bebidas.

Houve um tempo em que os atletas jogavam por amor a camisa ¢ as pessoas iam aos estadios apenas
para comungar desse espirito esportivo. Atualmente, como dissemos, o esporte ¢ parte da milionaria industria
de entretenimento e & utilizado para atrair espectadores, transformando-se, assim, em espetaculo.

O interesse das midias pelo esporte ndo ¢ apenas para estimular a pratica esportiva, mas de
comercializago de produtos relacionados. O esporte profissional se tornou cada vez mais dependente da
televisdo e outras midias, pois incentiva patrocinadores que financiam clubes, eventos e atletas. Entretanto,
também as midias dependem do esporte para atrair espectadores que consumam seus produtos. O esporte &
amplamente explorado pela publicidade para vender além de mate- riais esportivos, como bolas, roupas para a
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pratica de atividades fisicas, suplementos vitaminicos, ténis etc., mas também alimentos ¢ até bebidas,
associando a esses produtos valores que relacionam o esporte com energia, saide, superagio etc.

Figura 1: A compra de suplementos vitaminicos para defini¢do
muscular, emagrecimento, etc., muitas vezes, torna-se uma obsessio.

O aumento no consumo esportivo ¢ uma das caracteristicas do lazer mais presentes na sociedade
moderna, atingindo pessoas de diferentes idades, e ¢ usado para divulgar produtos ¢ alcangar a empatia do
consumidor a uma determinada empresa. Dessa forma, o marketing esportivo utiliza a midia para a exposigao
de uma marca e/ou produto, para que sejam conhecidos e cobigados. E para que o marketing esportivo
continue evoluindo, ¢ necessario que haja um mercado consumi- dor. Atualmente, temos dois tipos de
consumidores nesse mercado: os que consomem ¢ praticam o esporte, como, por exemplo, os atletas; e os que
consomem, mas nio praticam esporte, como, por exemplo, os torcedores.

Segundo o autor Giovanni (2005), seja na forma de espetaculo esportivo, seja como praticas corporais
individualizadas, ¢ inegavel o fato de que, nas Gltimas duas (ltimas décadas, o esporte (e a atividade fisica, de
um modo geral), tem se constituido num vasto ¢ sempre crescente campo de investimento econémico, Tal
crescimento esta associado ao surgimento de uma imensa rede de produgdo industrial de equipamentos,
academias, eventos e megaeventos. Com a grande influéncia do marketing, atualmente as pessoas passaram a
consumir cada vez mais, pois assimilaram, a partir das propagandas, que elas necessitam de tal produto
divulgado.

Esse aumento do consumo atingiu a area esportiva, pois com toda a exposi¢ao das marcas na midia e
o uso de famosos na representacdo dessas marcas, as pessoas passaram a consumir cada vez mais, tanto o
esporte quanto o produto. De acordo com os autores Montagner e Rodrigues (2003), o torcedor esta sendo
convertido em consumidor, em uma sociedade que tem o esporte como atividade comercial de alta
competitividade e ligada aos setores de comunicagdes e entretenimento.

A valorizacdo do esporte e das praticas corporais esta diretamente relacionada com os ideais de boa
forma, aparéncia fisica, “linha estética” e saude, criando, assim, ambientes propicios a indlstria dentro deste
meio.

Figura 2: Com a valorizacdo do esporte e o consequente
crescimento do setor de atividades fisicas, o nimero de academias
cresce a cada ano.

O ramo do fitness foi uma das dreas que mais cresceu, pois com a
criagdo de redes sociais, as pessoas passaram a compartilhar sua rotina didria. O marketing esportivo associa
aimagem dos atletas e da pratica das atividades a salde, juventude, sucesso, status e beleza. Segundo o
autor Kotler (1996}, o consumidor adquire os produtos expostos pela midia porque podera transmitir aos
outros algumas dessas caracteristicas ou para satisfazer suas proprias necessidades e desejos. As pessoas

Fitness & uma palavra de origem inglesa e significa “estar em boa forma fisica”. O termo é normalmente
associado a pratica de atividade fisica e se refere ao bom condicionamento fisico ou bem-estar fisico e
mental.
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passaram a consumir cada vez mais, por- que assimilaram, com as propagandas, que elas precisam daguele
produto divulgado.
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A evolugdo do esporte acompanhou os avangos tecnoldgicos, estimulando o surgimento e o
consumo de roupas e materiais esportivos com o objetivo de contribuir com o mercado. Muitas pessoas
usam roupas esportivas sem saber para qual esporte aquela roupa e adequada, apenas usam porque estdo
na moda ou porque determinado atleta usa aguela marca.

Atividade 1- Assista a um jogo da modalidade esportiva que vocé preferir e observe as marcas/empresas que
utilizam o jogo como forma de divulgacdo. Pesquise sobre os patrocinadores do jogo, do time e de algum
atleta famoso que vocé preferir. Verifique se entre os patrocinadores hd algum produto especifico sendo
divulgado (ténis ou materiais para outras atividades, por exemplo).

Exercicios:

1. Quais sdo os interesses das midias pelo esporte?

( ) Estimular a prética esportiva

() Comercializacdo de produtos relacionados ao esporte

() Ndo ha interesse

2. Quais os tipos de consumidores que temos atualmente no mercado esportivo?

R:
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