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PORTUGUES SEMANA 2

Aluno(a):

Data: / /

TEMA: TEXTOS PUBLICITARIOS

Os textos publicitarioscompreendem géneros discursivos que procuram despertar no interlocutor o desejo
de comprar algo, seja um produto, uma ideia ou aderir a uma causa. Sdo, por essa razao, considerados
persuasivos.

Os textos publicitdrios valem-se de diferentes recursos da linguagem para conseguir a adesdo do leitor
aquilo que vendem ou sugerem. Sdo géneros que exemplificam o discurso publicitario: anuncios (em
revistas e outdoors, televisivos e radiofonicos, em portais da internet), cartazes, panfletos, folhetos, folders
etc.
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Observe a campanha publicitaria abaixo pararesponder as questdes.

-

SEU CORPO SUAS REGRAS.
A PRIMEIRA DELAS E A PREVENGAO.

s - I GERATs

Disponivel em http://www.agenciaminas. mg.gov. br/noticia/secretaria-lanca-campanha-publicitaria-de-saude-da-mulher. Acessoem 18

jan. 2021

1- A campanha publicitaria foicriada com qual objetivo?
Incentivar as mulheres a cuidar de sua: ( )saude ( )iraoSUS

2-Podemos afirmar que os criadores da peca consideram as imagens como parte de sua estratégia
de convencimento dos leitores.
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( ) Despertam a curiosidade do leitor(a).

() Mostram as pessoas.

3-Articulando dois tipos de linguagem que se complementam, a verbal e a visual, o texto resulta
numa peca publicitiria simples e direta. No entanto, éincorreto afirmar que:

a) Essa campanha publicitdria € uma alusdo ao “Novembro Azul”, com objetivo de conscientizar quanto a
prevencaoeaocontrole docancerde mama.

b) Essa campanha publicitaria € uma iniciativa da Secretaria de Estado de Saude de Minas Gerais(SES-MG) com
oobjetivode contribuir para gue a mulher conhega melhorsobre oseucorpo.

C) Como estratégia, a secretaria aponta como fundamental para o atendimento a consideracdo das
singularidadesdasmulheresindependentementedacorousituacdoemqueseencontrem.

d) O slogan da campanha estimula o autocuidado, recomendando a mudanga de habito.

toLIVEWORKSHEETS



