Proyecto: “iConvéncenosl El autor que merece ser leido”
Situacion de aprendizaje

Imaginen que forman parte de una compafiia de promocion cultural y literaria y que son un grupe de futuros
maestros de espafiol. Su misidn serd presentar y promocionar a un escritor perteneciente al Romanticismo,
Modernismo o la Generacidn del 98.

No se trata solamente de ofrecer una biografia. Su reto serd convencer a la clase de que el autor y la obra
seleccionados representan una de las mejores opciones para conocer y comprender su movimiento literario.

Instrucciones

1. Formen su equipo

Organicense en grupos. Cada equipe funcionard come uha pequefia agencia de promocidn literaria.
Deberdn distribuir responsabilidades, por ejemplo:

» Investigador histérico y biogrdfico.

» Especialista en el movimiento literario.
s Analista de la obra.

» Disefiador de la presentacién,

s Presentador o maestro.

» Coordinador de la actividad interactiva.

Todos los integrantes deberdn participar de manera activa en la preparacion y presentacién.
2. Seleccionen un autor y una obra
Escojan un escritor representativo del:

* Romanticismo
= Modernismo
e (eneracion del 98

Luego, seleccionen una de sus obras mds representativas para convertirla en el centro de su campafia.
3. Investiguen: Su investigacién deberd permitirles explicar:

1. <¢Quién fue el autor?
2. ¢En qué épocay contexto histérico-cultural vivié?
3. ¢A qué movimiento literario pertenece?

4. <Cudles son las caracteristicas principales de ese movimiento?

5. <Cdémo se reflejan esas caracteristicas en el autor?

6. <¢Cudles son sus obras mds importantes?
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7. ¢Qué temas y caracteristicas distinguen su estilo?

8. ¢Qué obra seleccionaron y de qué trata?

9. ¢Qué elementos de la obra permiten relacionarla con su movimiente literario?

10. ¢Por qué consideran que este autor y esta obra merecen ser leides y estudiados actualmente?

4. Conviertan la investigacion en una "mini clase”

Cada grupo ofrecerd a sus compafieros una pequefia clase mediante metodologia de conferencia, pero esta no
debe limitarse a leer diapositivas.

Su presentacion debe:

s ensefiar;

s explicar;

* presentar ejemplos;

« formular preguntas;

s utilizar fragmentos breves de la obrg;
¢ involucrar a los compaferos;

» demostrar dominio del tema.

Importante: ustedes serdn los maestros durante ese periodo. El resto de la clase serd su grupo de estudiantes.
5. iAhora viene la promocién!

Ademds de ensefiar, tendrdn que vender simbélicamente su autor y su obra.

Imaginen que al finalizar todas las presentaciones los estudiantes tendrdn que decidir:

¢Qué autor y qué obra merecen ser reconocidos como los mds representativos e interesantes de estos
movimientos literarios?

Por eso, deberdn utilizar estrategias de persuasién a la hora de presentarles. Pueden incorporar:
un eslogan; un afiche o anuncio; un trdiler literario; una publicacidn ficticia para redes sociales;

una portada promocional; un comercial; un video corto; un anuncio de radio; un pédcast breve; una
dramatizacidn; una entrevista ficticia al autor; un "pitch" de venta de la obra.

6. Incluyan una experiencia interactiva
Cada equipo deberd incorporar al menos una actividad en la que participe la clase.
Algunas posibilidades son:

s Kahoot o Quizizz.
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»  Trivia,

¢ Encuesta,

+ Debate rdpido.

s Juego de verdaderc o falso.

¢ "¢Quién dijo esto?"

* Identificacion de caracteristicas literarias.

» Andlisis colectivo de un fragmento.

» Representacion de una escena.

* Entrevista ficticia.

* Reto de convencer a otro estudiante de leer la obra.
» Actividades de avaldo o assesment: sopas de letras, cierto y falso, crucigrama, flash cards,

La actividad no debe estar solamente destinada a entretener. Debe ayudar a los compafieres a comprender o
aplicar algo aprendido durante la presentacién.

Producto final
Cada grupo deberd presentar:

A. Presentacion interactiva
PowerPoint, Canva, Genially u otro recurso aprobado.

B. Mini clase
Explicacion organizada del autor, movimiento y obra.

C. Estrategia promocional
Una forma creativa de persuadir al piblico para interesarse por el autor o la obra.

D. Actividad interactiva
Una experiencia breve para comprobar o aplicar lo aprendido.

E. Fuentes
Fuentes confiables utilizadas para realizar la investigacién.

El gran reto final

5u exposicién debe contestar claramente esta pregunta: "¢Por qué nuestro autor y nuestra obra son la mejor
eleccidn para conocer este movimiento literario?”

No sera suficiente decir "porgue es interesante” ¢ "porgue es un autor importante”, Tendrdn que demostrarle
utilizando evidencia histérica, caracteristicas del movimiento, ejemplos de la obra y argumentos persuasivos.

Recuerden

Ne presenten informacidh come estudiantes que hicieron una blsqueda. Preséntenla como especialistas que
tienen algo que ensefiar y come promotores que tienen algo que defender.

El objetivo es lograr que, al finalizar su presentacidn, sus compafieros piensen:

"Ahora entiendo este movimiente literario y me dieron ganas de leer esa obra.”
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PROYECTO DE PROMOCION LITERARIA

“iConvéncenos! El autor que merece ser leido”

Reto: investigar, ensefiar y promocionar a un auter y una obra como la mejor representacién de su movimiento
literario.

Nombre del equipo:

Integrantes:

Autor seleccionado:

Obra:

Movimiento literario:

Fecha de presentacion:

Instrucciones del proyecto

Imaginen que forman parte de una compafiia de promocidon literaria o que son un grupo de futuros maestros
de Espafiol. Su misidn serd investigar, analizar, ensefiar y promacionar a uh escritor del Remanticismo,
Modernismo o la Generacidn del 98.

El objetivo no es presentar solamente una biografia. Deberdn convencer a la clase de que el autor y la cbra
seleccionados son una de las mejores opciones para comprender el movimiento literario al que pertenecen.

1. Formen su equipe

* Organicense como una agencia de promocion literaria o un equipo docente.

= Distribuyan funciones: investigacién biogrdfica, contexto histérico, andlisis literarie, disefio, presentacién,
coordinacién y actividad interactiva.

s Todos los integrantes deben participar de manera significativa.

2. Seleccionen un autor y una obra

Escojan un autor representativo del Romanticismo, Modernismo o la Generacidn del 98.

Seleccionen una de sus obras mds representativas como centro de la campafia.

3. Investiguen

e ¢Quién fue el autor y cudles fueron los acontecimientos relevantes de su vida?
= ¢En qué contexto histérico, social y cultural vivié?

s (A qué movimiento pertenece y cudles son sus caracteristicas?

s ({Como se relacionan la vida, estilo y obras del autor con ese movimiento?

= <Cudles son sus obras principales?

s  ¢Qué temas y recursos distinguen su estilo?

e ¢De qué trata la obra seleccionada?

s ¢Qué evidencias permiten relacionarla con el movimiento?

e ¢Por qué el autor y la obra merecen leerse y estudiarse actualmente?
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. Conviertan la investigacién en una mini clase
Ofrezcan una pequefia clase con metedologia de conferencia.
Incluyan introduccién, desarrollo, ejemplos, preguntas y cierre.
Utilicen fragmentos breves de la obra y expliquen su importancia.
No se limiten a leer las diapositivas. Demuestren dominio del tema y ensefien a sus compafieros.

. Disefien la campafia promocional
Presenten un argumento central: por qué su autor y su obra son la mejor eleccién para conocer el
movimiento,
Incorporen una estrategia persuasiva, como eslogan, afiche, trdiler, publicacién para redes, comercial,
pddcast, dramatizacidn, entrevista ficticia o pitch de venta.
Apoyen la promocidn con evidencia histérica y literaria, no solo con opiniones.

. Incluyan una actividad interactiva
Realicen, al menos, una actividad en la que participe la clase.
Pueden utilizar trivia, Kahoot, Quizizz, encuesta, debate rdpide, verdadero o falso, andlisis de un
fragmento, dramatizacidn o entrevista ficticia.
La actividad debe ayudar a comprender o aplicar el contenido presentado.

Productos que entregard el equipo

Presentacidn interactiva en PowerPoint, Canva, Genially u otro recurso aprobado.
Mini clase sobre el autor, su movimiento y la obra seleccionada.

Estrategia promocional creativa y persuasiva.

Actividad interactiva relacionada con el contenide.

Lista de fuentes confiables consultadas.

Pregunta esencial: ¢Por qué nuestro autor y nuestra obra son la mejor eleccién para conocer este
movimiento literario?

Recuerden: presenten como especialistas que tienen algo que ensefiar y como promotores que tienen una

propuesta que defender.
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Equipo:

HOJA DE COTEJO DE EVALUACION

Proyecto: “iConvéncenos! El autor que merece ser leido”

Movimiento:

O Romanticismo
O Modernismo
O Generacion del 98

Evaluador(a):

Fecha:

Autor y obra:

Integrantes:

Escala: Si= cumple completamente | Parcial = cumple, pero necesita mejorar | No = no evidencia el criterio

Criterio
I. INVESTIGACION Y CONTENIDO
1. Presenta informacisn biogrdfica relevante del autor.
2. Explica correctamente el contexto histérico, social y cultural.
3. Identifica y explica el mavimiento literario al que pertenece.
4, Explica las caracteristicas principales del movimiento.

5, Relaciona la vida, el estila y la sbra del autor con su movimiente,

II. ANALISIS DE LA OBRA

6. Presenta y explica una obra representativa del autor,

7. Identifica temas, estilo y caracteristicas relevantes de la obra,

8, Utiliza ejemplos o fragmentes breves para apoyar el andlisis,

9. Explica cémo la cbra representa las caracteristicas del movimienta.

10. Justifica la importancia o vigencia de la obra en la actualidad.

IIT. MINI CLASE ¥ DOMINIO DEL TEMA

11. La mini clase tiene introduccidn, desarrollo y cierre.

12. Explica el contenido con claridad y no se limita a leer las diapesitivas.

13. Demuestra preparacion y dominio del tema.

14, Utiliza vocabulario académico y literario apropiado.

15, Logra enseflar informacidn significativa sobre el autor, la ebra y el mevimiento,
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Criterio Valer Si Parcial Mo  Pumtos

IV. CAMPANA DE PROMOCION ¥ PERSUASION

16, Presenta una estrategia clara para promocionar al auter y su obra, 4 0O | m] .
17. Utiliza argumentos convincentes para defender su seleccidn, 4 0O [m] O P
18. Incluye un elemento creative: eslogan, anuncie, trdiler, cartel, comercial, etc. 4 0O O a e
19. La campafia demuestra creatividad y originalidad. 4 0O mi m] .
20. Responde convincentemente por qué el autor y la obra son la mejor eleccidn, 4 0O O m] —
Subtotal ___ /20

V. PRESENTACION INTERACTIVA Y RECURSOS

21. La presentacion visual es organizada, atractiva y fdcil de comprender. a 0O m] a -
22. Los recursos visuales apoyan el contenido y no sustituyen la explicacién oral. 3 O A a S
23, Incluye una actividod interactiva relacionada directamente con el contenido. 4 0O 0O o o
24, Logra invelucrar activamente a sus compafieros, 3 0O 0O o by
Subtotal ___ /13

VI. TRABATO EN EQUIPO Y COMUNICACION ORAL
25. Tados los integrantes participan de manera significativa. 2 0O O (8]

26, El equipe demuestra organizacidn y distribucién adecuada de responsabilidades. 2 O m| o

27, Los estudiantes se expresan con claridad, fluidez y velumen apropiade. 2 GE  GE ¥ _
28. Mantienen una actitud profesional y respetuosa durante la presentacion. 1 O O o _—
Subtotal 7
PUNTUACION TOTAL __ /100

Evaluacion global
Fortalezas del grupo:

Aspectos que deben mejorar:

Comentario de la maestra:

Calificacién final: / 100

Firma del evaluador:
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Autoevaluacién breve del equipo
¢Cudl fue la mayor fortaleza de nuestra presentacion?

¢Qué evidencia utilizamos para convencer al puiblico?

<Qué mejorariamos si presentdramos nuevamente?

¢Utilizaron inteligencia artificial en alguna Osi ONo
parte del proyecto?

Herramienta o herramientas utilizadas:

¢Para qué la utilizaron? O Ideas O Organizacién O Revisién de redaccién
O Disefie O Busqueda inicial O Otro:

Escriban un ejemplo de una instruccién o
prompt utilizado:

Expliquen qué informacion verificaron o
modificaron después de usarla:

Fuentes confiables utilizadas para comprobar

la informacién:

Completen esta seccidn con honestidad. La inteligencia artificial puede utilizarse como apoyo para generar
ideas, organizar informacidn, revisar la redaccién o disefiar recursos, pero no sustituye la investigacién, el
andlisis literario ni la explicacién original del equipo.
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