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Actividad 2: Formulamos hipétesis falsables. Idea de negocio: “Servicios publicitarios
enfocados en la elaboracion de historias, videos cortos

publicaciones en redes sociales”

Lienzo de Lean Canvas
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® Diseno de plantillas, ® VVenta del kit y talleres personalizados de marketing
® promocion en redes digital

Relaciona las hipotesis falsables del emprendimiento para su modelo de negocio:
Luego registramos las hipdtesis en el Lean Canvas digital

Lienzo de Lean Canvas
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@ Al menos 4 de cada 5 artesanos de El
Carmen prefieren recibir ayuda para
promocionar sus productos en redes !

| sociales en lugar de hacerlo solos

® Si mostramos las publicaciones y videos a
turistas jovenes, al menos 3 de cada 5 estaran
interesados en seguirnos para conocer mas
sobre los artesanos del Carmen

® Al menos el 80 % de los artesanos estaran
satisfechos con el contenido y creeran que
representa bien su trabajo

® Al menos '!-t- de cada 5 turi-s-tas sienten que

cultura de El Carmen y sus artesanos
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® Si publicamos en Instagram y Facebook, al
menos 3 de cada 5 turistas veran y seguiran el
contenido sobre los artesanos de El Carmen

® Si ofrecemos una publicacion promocional
a los artesanos al precio de 10 soles, al
menos 2 artesanos aceptaran el servicio en
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