Professora:
Aluno:

Turma:

Lingua Portuguesa 8° Ano

Intertextualidade

A intertextualidade € um recurso realizado entre textos, ou seja, € a

influéncia e relagéo que um estabelece sobre o outro.

Assim, determina o fendmeno relacionado ao processo de produgao
de textos que faz referéncia (explicita ou implicita) aos elementos
existentes em outro texto, seja a nivel de conteudo, forma ou de

ambos: forma e conteudo.
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Grosso modo, a intertextualidade é o dialogo enire textos, de forma

que essa relagao pode ser estabelecida entre as producgdes textuais

que apresentem diversas linguagens (visual, auditiva, escrita).

Sendo expressa nas artes (literatura, pintura, escultura, musica,
danga, cinema), propagandas publicitarias, programas televisivos,

provérbios, charges, dentre outros.

Atividade de Interpretacao de Texto
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1. Essa imagem faz referéncias ao nome de um conhecido filme

nacional. Esse tipo de “dialogo” entre textos € chamado de

a) publicidade.

b) plagio.

C) copia.

d) intertextualidade.
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2. Leia o texto para responder a questao:

Um més apds criar uma conta no Facebook

Esta imagem foi inspirada na famosa pintura “Mona Lisa”, de Leonardo

da Vinci. Neste caso, ela tem como objetivo
a) reproduzir as qualidades do original.
b) provocar humor.
c) emocionar o leitor.
)

d) informar sobre um acontecimento.

3. Leia e depois responda a pergunta:
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A publicidade esta interagindo com outro texto, que é

a) uma musica.
b) um filme.
C) uma animacao.

d) uma imagem.

4. Leia e depois resolva a questao:

MON BLIOW DDA SUA ROUPA UMA PERFTTTA OBRA FRIMA
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Observe a imagem publicitaria. Sobre ela, pode-se afirmar que

a) ha intertextualidade com a Mona Lisa de Leonardo Da Vinci e tem
como objetivo emocionar o leitor.

b) a frase sugere que o produto deixa a roupa como uma obra-prima,
tal como o quadro de Da Vinci.

c) este tipo de intertextualidade deve ser evitado na publicidade.

d) nao ha relacao entre a imagem e a frase presente no anuncio.

5. Leia os dois textos abaixo e depois resolva a questao:
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Texto 2:

DIABO

PRADA

Em relagao as imagens podemos afirmar que

a) ndo ha relagao entre elas, pois uma divulga comida e a outra divulga
sapato.

b) ndo ha relagao entre elas, pois uma fala de comida e a outra fala de
religido.

c) a primeira interage com a segunda com a finalidade de divulgar a
loja e os produtos. A segunda objetiva divulgar um filme.

d) a primeira interage com a segunda com a finalidade de divulgar a

loja e os produtos. A segunda objetiva enviar uma mensagem.
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6. Observe o famoso quadro “Moc¢a com Brinco de Pérola” do pintor

Johannes Vermeer (a direita) e uma parddia desse quadro:

Podemos dizer que é objetivo das parddias, em geral,
a) copiar o original.
b) provocar humor.

C) emocionar.

d) informar.

7. Leia e depois responda:
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Provérbios apresentam uma estrutura mais ou menos fixa.
Comparando a frase acima com o provérbio “Agua mole, pedra dura,

tanto bate até que fura”, pode-se afirmar que:

a) nao ocorre intertextualidade, pois o sentido expresso por essas
frases € diferente.

b) algumas palavras foram substituidas por outras, por isso nao ha
intertextualidade.

c) a estrutura da frase é igual a do provérbio, portanto um texto dialoga
com o outro.

d) esta frase € uma parddia do provérbio, pois possui carater irbnico e
contestador.
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