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..... Fecha:

Lee atentamente cada enunciado y procede a responderlos.

Cita

Parea lo que corresponde a una implementacion

Oportunidades en que nos canales realizaran la atencion de los consumidores

Cobertura de mercado que debe brindar

Variedad de surtido que deben tener en existencia para atender necesidades

1- Clasificacién de los canales de distribucidn:

J

[

2- (Clasifica cada criterio segtin corresponda

CUANTITATIVOS

CUALITATIVOS

‘ Naturaleza de los productos | Estrategias competitivas l canﬁt‘::;]::smal Uneas;zt;::i:ctosa
| Absorcitn de produccion I | Rt Bcon AT el [ Cantidad de clientes a | Habitos de compras
atender
l Financiamiento de ventas | | Distancins atecoiter | l o tair o e stk | Naturale:apt::sl;srservicios
3- Completa
a. Elvinculo de la empresa con el mercado objetivo con el fin de facilitar........ov v productos/servicios son
naturalmente........coc s e
b. Los canales de distribucion actlian en 0S......evevrerereesnvssesssssereseenne (plaza) y operan a traveés
L E e e L s e et e
¢. Enla eleccién apropiada de 105 MismMos Y eN....ooc oo ceoreeceeceresreeee . ESCANSA €l dela
perfomance de los prondsticos de ventas de la empresa.
A LA e constante en la bisqueda de canales alternativos, es la tnica diferenciacion
eStratégica QUE HIENEN HOY ..o e erees e sae et smnas soreseenneaeeenenneenene e COMparativas sostenibles en el

tiempo.

4- Busca en la sopa de letras , servicios que prestan los canales
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