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ELEKTRONIK LEMBAR KERJA
PESERTA DIDIK

( Keterampilan Membaca Teks Iklan, Slogan, dan Poster

N

Satuan Pendidikan : Sekolah Menengah Pertama (SMP)
Mata Pelajaran : Bahasa Indonesia

Materi Pokok : Teks Iklan, Slogan, dan Poster
Waktu : 6x40 menit

Fase/Kelas D/ Vil

Semester : Ganjil
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Capaian Pembelajaran

Peserta didik memahami informasi berupa gagasan, pikiran,
pandangan, arahan atau pesan dari berbagai jenis teks misalnya
teks deskripsi, narasi, puisi, eksplanasi dan eksposisi dari teks visual
dan audiovisual untuk menemukan makna yang tersurat dan
tersirat. Peserta didik menginterpretasikan informasi untuk
mengungkapkan simpati, kepedulian, empati atau pendapat pro
dan kontra dari teks visual dan audiovisual. Peserta didik
menggunakan sumber informasi lain untuk menilai akurasi dan
kualitas data serta membandingkan informasi pada teks. Peserta
didik mampu mengeksplorasi dan mengevaluasi berbagai topik
aktual yang dibaca dan dipirsa.
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Tujuan Pembelajaran

1.Mengidentifikasi pesan-pesan dalam teks iklan, slogan, dan poster \
secara tersurat dan tersirat. I
2.Menginterpretasi pesan yang ada dalam sebuah iklan, slogan, dan H
poster. ]
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Indikator Pembelajaran Berbasis CTL
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Panduan Penggunaan E-LKPD
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1.Guru harus memahami isi E-LKPD terlebih dahuluy,
sebelum menerapkannya dalam pembelajaran.

2.Guru harus menjelasakan tujuan dan penggunaan
E-LKPD ini dengan benar dan jelas.

3.Berikan  bimbingan kepada siswa dalam
pembelajaran.

4.Guru harus berperan sebagai fasilitator dan
membantu siswa dalam mengaitkan situasi nyata
ke dalam pembelajaran sehingga terbentuk suatu
pengetahuan baru.

5.Guru melakukan evaluasi dan penilaian.
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Bagi Guru
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| 1.Siswa membaca doa sebelum menggunakan E-
", LKPDIini.
2.Siswa membaca Capaian Pembelajaran (CP) dan
Tujuan Pembelajaran (TP) yang ingin dicapai.
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I 3.Siswa harus membaca dan memahami materi
ang disajikan dengan teliti.

yang J 9
| 4.siswa dapat menanyakan kepada guru mengenai
I materi yang belum dipahami.
I 5.Siswa mengerjakan E-LKPD ini dengan jujur dan
\
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penuh tanggung jawab.
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Bagi Siswa
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Pemodelan

Pernahkah Ananda melihat dan menemukan media-media pada
gambar di bawah ini? Dimana Ananda pernah menemukannya?

Lowongan Pekerjaan
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Media-media di atas disebut iklan. Iklan ada di sekitar kita. Iklan dapat
ditemukan di jalan, supermarket, sosial media, televisi, dan lain-lain.

Konstruktivisme
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Tahukah Ananda? Iklan yang biasa kita lihat ternyata memiliki banyak
jenis atau pola penyajian

cetak dan iklan elektronik. Selain berdasarkan media, iklan juga
dibedakan berdasarkan isinya. Berdasarkan isinya, iklan terdiri dari
iklan pemberitahuan, iklan layanan masyarakat, dan iklan
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| Berdasarkan medianyaq, teks iklan ada dua jenis, yaitu iklan media
I

I

I

I\ penawaran.
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Pola Penyajian Teks Iklan

A. Pola Iklan Berdasarkan Medianya

1. Iklan Media Cetak

Iklan media cetak memiliki ciri utama adalah penggunaan bahasa tertulis
dan desain grafis seperti warna bentuk huruf tata letak dan gambar. Contoh

iklan media cetak yaitu iklan baris, iklan kolom, iklan display, dan iklan
advertorial.

PROMO SUZUKI

ERTIGA PAKET LEBARAN
Ready Stock All Colors

(AN Banyak Bonusnya

DBTHKAN Tenaga Penjahit, “nwmmmw! Tersedia APY,

umur 19-30 thn, llsn SMK tta \w PICK UP, Swift DIl

busana / stdknva pernah kurus, Siaap Kirim

lokasi Bandung Barat, brmmnt 031-72356100 s
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LOWONGAN KERJA

hub. OR1 8881 8R** 085232081811

lklan Baris

lklan Kolom
= -
Telkomse! IZd ESEMKA
Sakti R oo

Internetan tiap
hari, iritnya
lebih pasti!

Iklan Display Iklan Advertorial

2. lklan Elektronik

Iklan elektronik merupakan iklan berbasis perangkat elektronik yang
mencakup iklan radio, iklan televisi, dan iklan film. Iklan radioc mengandalkan
efek suara berupa tuturan, musik, maupun bunyi-bunyi. lklan televisi
mengandung unsur suara, gambar, dan gerak. lklan film, terjadi dalam judul
film dan biasanya muncul sebelum film utama diputar.
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B. Pola Iklan Berdasarkan Isinya

1. Iklan Pemberitahuan
lklan ini terfokus pada kepentingan untuk memberitahu khalayak mengenai
suatu hal, baik itu berupa peristiwa, keadaan, atau hal-hal lainnya.

2. Iklan Layanan Masyarakat
Iklan ini bertujuan untuk memberikan penerangan atau penjelasan kepada
masyarakat. Biasanya dibuat oleh pemerintah atau lembaga swadaya

masyarakat. Contohnya iklan keluarga berencana, pajak, dan bahaya
narkoba.

3. lklan Penawaran
Iklan penawaran bertujuan untuk menawarkan produk atau jasa. lklan
penawaran contohnya adalah iklan niaga dan lowongan kerja.

ot 1.0V,
PEMBERITAHUAN
BERGI?.I TINGGI

Dengan ini kami beritahukan bahKT Es HDTORIS
PT. KHIDMAT PERAWATAN JASA MEDI

berkedudukan di Jakarta Baral, akan SEHAT AN E“AK SAI'

mengadakan perubahan kepemilikan saham ARAT:
dalam perseroan. Apapun jenis ikannya, SYA NTA SIAP KERIA KERAS

lema ja erdapat dalam

Pihak-pihak yang berkeberalan diparsilahkan
mengajukan keberatannya kepada lou Nor
Azlina Jamain, HP no. 08158256186, email:
azlina@kpih.com.my, selambatnya 14 (ampat
belas)harisetelah tanggal pamberitahuan ini.

Pemberitahuan inl guna memenuhi pasal 127

ayat 2, UU nod0/2007 tentang Persseroan
Terbatas,

HEHIUHI /M C DAN MOTOR SENDIRI

AS:
0K, SEWA MOTD
UANG BENSIN KOMISt PEHIU.!LHIH

Kirim Surat Lamaran dan
cantumkan No HPKE:
Manager sirkulasi

Jakarta, 16 Juli 2020
DIREKSI
PT. KHIDMAT PERAWATAN JASA MEDIKA

Griya Solopos
Jl Adi Sucipto 1 190 Solo

HP. 0818 0440 7888

Iklan Pemberitahuan Iklan Layanan Iklan Penawaran
Masyarakat
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A Bertanya

Termasuk jenis apakah iklan di bawah ini?

Jual HP Iphone 11

Jual cpt HP IPhone 11. Hrg Rp.9 Juta
gratis Kasing 3 bh. Brg baru, mulus,
siap pakai. siap COD atau Kirim Igsg
Lokasi Kota Kendari.

Tlp / WA : 082299992345

Ahli Segala Macam Saluran-
___Mampet Tanpa Bongkar -
s Ploso 2
70768266
 Rungkut: ]
70624355
Kupang :
70B67706

Alasan:

Alasan:

Alasan:

PENGUMUMAN

Berdasarkan akta Berita Acara
Rapatno 27, gl 09 Agustus 2018,
yang dibuat olen DR. UDIN
NARSUDIN, SH, M.Hum, Nolaris
di Tangerang Selatan, bahwa PT.
SAHABAT ILMU, berkedudukan
di Kota Bekasi, telah dibubarkan
terhitung sejak 09 Agustus 2018,

Kepada pihak ketiga diberikan
kesempatan mengajukan
keberatan kepada kami dalam
waktu 7 (tujuh) hari sejak
pengumuman ni dimuat dalam
surat Kabar ini.

Tid
Direksi
PT. SAHABAT ILMU

Alasan:




@ Pemodelan
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Setelah menonton video di atas, tuliskan judul iklan, pesan, dan daya tarik
yang terdapat dalam iklan tersebut!

Judul Iklan

Pesan

Daya Tarik
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Pada pelajaran sebelumnya, Ananda sudah mengetahui bahwa
sebuah iklan memuat informasi yang lengkap tentang sebuah
produk atau jasa. lklan yang tidak lengkap akan menimbulkan
kebingungan bagi yang membacanya. Hal ini dapat membuat
pembaca kurang tertarik untuk mengenali produk atau jasa yang
diiklankan. Oleh karena itu, kelengkapan iklan menjadi daya tarik
dari sebuah iklan.

Selain strukturnya yang lengkap, iklan yang menarik adalah iklan
yang efektif. Iklan yang efektif memiliki ciri-ciri sebagai berikut.

1. Tampilan iklan, baik gambar atau kata-kata harus sesuai dengan
konsumen yang dituju.

2. Tampilan iklan, baik gambar atau kata-kata harus sesuai dengan
produk atau jasa yang diiklankan

Berikut merupakan contoh iklan permen untuk anak-anak.
Menurutmu, manakah yang merupakan iklan yang efektif?

PERMEN O i ”'f,, Susu sangat kaya

== G : I-‘:' dengan nutrisi. Zat
le v o ".\‘ gizi di dalam susu

L
/7 bermanfaat untuk

pertumbuhan anak-anak.
Kami menjadikan susu
sebagai bahan dasar

permen susu Milki. Kami
hanya menggunakan

susu sapi segar dan ..
terpilih. Dapatkanlah

permen susu Milkidi @ —~
warung-warung di dekat
i rumah kalian. PERMEN
3" " &
o a 4 {yibaat oich m“‘KI
- BINTANG MILK]
Iklan 1 lklan 2
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Bentukloh kelompok yang terdiri dari 3-5 orang. Cermatilah kedua iklan
saus tomat di bawabh ini. Manakah iklan yang lebih efektif?

Saus Tomat
OMNarincha martncha

Saus Tomal Marincha
telah disukal oleh
==l keluarga Indonesia
sejok tahun 1972
Saus inl terbukt enak
karena dibuat 100°% dan
tomal segar. Saus Tomat Manncha
menggunakan tomal-iomat yang dibel
langsung dari petani. Saus tomat ini
sangat cocok untuk menjadi saus
bakso, soto, sup, gorengan, dan ancka
makanan lpinnya

Sangat cocok untuk Keluarga Andal
Buktikanlah sekarang jugs

lklan1

Diskusi dan lengkapilah tabel di bawah ini. Setelah selesai, presentasikanlah
hasil diskusi kelompokmu di depan kelas!

Hasil yang

H e Iklan1 Iklan 2
Dianalisis

Teks lklan

Gambar

Kelengkapan
Informasi

Kesimpulan
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