MobDuULUL Il - MARKETING
Capitolul I - Conceptul de marketing si evolutia acestuia

I I'ncercuigi litera corespunzatoare raspunsului corect:

1. Revolutia industriala a condus la:
D a. amplificarea productiei si nevoia dezvoltarii schimburilor;
D b. modificarea dimensiunilor i a structurii pietei;
D c. dezvoltarea rapida a productiei de masg;

I:I d. schimbarea conditiilor de munca si de viata ale consumatorilor.

2. Diviziunea muncii a contribuit la:
D a. amplificarea productiei si nevoia dezvoltarii schimburilor;
I:l b. modificarea dimensiunilor si a structurii pietei;
D c. dezvoltarea rapida a productiei de masg;

D d. schimbarea conditiilor de munca si de viata ale consumatorilor.

3. Marketingul folosit pentru o cerere latenta ce trebuie amplificata, dezvoltata este:
I:I a. clasic;
D b. stimulativ;
D c. dezvoltarii;
D d. ecologic.

4. Demarketingul este folosit pentru o cerere:
|:| a. latenta, care trebuie amplificata, dezvoltata;
|:| b. ezitanta care trebuie revitalizata, revigorata, stabilizata;
D c. care este in exces si trebuie redusa in niste limite acceptabile;
Dd. care se impune a fi franata, inhibata, eliminata;

5. Cifra de afaceri critica reprezinta:
D a. venitul mediu obtinut pe un tip de produs sau serviciu furnizat;
I:I b. veniturile totale din vanzarea de bunuri sau servicii;
I:' c. venitul obtinut din vanzari care reuseste sa acopere cheltuielile firmei;

D d. scaderea sau cresterea veniturilor firmei, in urma vanzarilor unui produs

sau serviciu.
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Il. Raspundeti prin adevarat sau fals la urmatoarele enunturi:

1. Notiunea de piata a cumparatorului apare atunci cand abundenta de produse pe
piata ofera cumparatorilor posibilitati largi de alegere.

D 2. Notiunea de piata a producatorului apare atunci cand pe piata este lipsa de
produse si servicii, iar cumparatorul este nevoit sa cumpere ce gaseste, producatorul
impunandu-si punctul de vedere in ceea ce priveste cantitatea, calitatea, sortimentul si pretul
produselor.

D 3. Functia de conectare dinamica a intreprinderii la cerintele mediului sau extern
constituie punctul de plecare al intregii activitati de marketing.

I:l 4. Functia de satisfacere in conditii superioare a nevoilor de consum are ca scop
obtinerea de profit care sa asigure existenta si dezvoltarea intreprinderii.

I:l 5. Nevoile de consum au un caracter obiectiv, determinat de conditiile vietii
materiale si spirituale a omului si a societatii.

ll. in coloana A sunt enumerati factorii care au contribuit la aparitia si
promovarea marketingului, iar in coloana B - caracteristicile acestora. Asociati fiecarei
cifre din coloana A litera corespunzatoare din coloana B.

A B

1. continuarea revolutiei industriale I:' D a. a avut urmari deosebit de favorabile
asupra dimensiunilor si structurii pietei

D b. a contribuit la amplificarea
exponentiald a relatiilor economice
internationale

2. dinamismului social-economic

D c. a contribuit la cresterea fara
precedent a productiei de bunuri

3. diviziunea muncii

1 O O

D d. a contribuit la scaderea fara
precedent a productivitatii muncii

4. revolutia industriala

\:' e. a facut posibila renuntarea la vechiul
sistem de productie

IV. Enumerati factorii care au contribuit la cresterea rolului marketingului in
dezvoltarea economica.

1.
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