MobuLUL Il - MARKETING
Piata si dimensiunile acesteia

I I'ncercuigi litera corespunzatoare raspunsului corect:

1. Functia prin care piata ofera informatii obiective si rapide tuturor agentilor economici
se refera la:

I:l a. stabilirea proportiilor si a echilibrelor necesare intre cantitati si preturi;
‘:’ b. alocarea si utilizarea eficienta a resurselor;
D c. asigurarea echilibrului economic intre cerere si oferta;

|:| d. informarea despre oferta, nevoile consumatorilor, preturi.

2. Camera de Comert si Industrie, Institutul National de Statistica, diferite ministere,
consulate reprezinta surse de informare:

I:l a. informale;

D b. interne;
I:’ c. publice;

|:| d. profesionale.

3. In functie de aria de extindere, piata poate fi:
|:| a. piata petrolului;
D b. piata nationala;
D c. piata valutara;

d. piata monetara.

4. Locul in care se intalneste cererea cu oferta de moneda este:
|:| a. piata financiara;
I:I b. piata monetara;
D c. piata valutara,
D d. piata reala.

5. Cota de piata relativa indica:
D a. capacitatea pietei firmei raportata la capacitatea concurentilor sai;
|:| b. pozitia ocupata de firma in totalul pietei, la un moment dat;

|:| c. capacitatea de productie a firmei si capacitatea maxima pe care o poate
avea piata firmei;

D d. volumul vanzarilor efectiv realizate, precum si volumul vanzarilor potentiale.
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Il. Raspundeti prin adevarat sau fals la urmatoarele enunturi:

1. In cadrul pietei intermediare au acces doar persoanele autorizate a realiza
tranzactii in numele clientilor lor.

2. Piata factorilor de productie este piata in care pretul se formeaza prin jocul
cererii si al ofertei.

3. Gradul de solicitare a retelelor de distributie se refera la atractia pe care o
exercita centrele comerciale asupra zonelor invecinate.

D 4. Capacitatea potentiald a pietei este inferioara capacitatii efective a acesteia, ea
include si nonconsumatorii relativi drept cumparatori.

5. Elasticitatea incrucisata ne aratd modul in care se modifica cantitatea ceruta ca
urmare a modificarii pretului unui alt bun, Tn conditjile in care ceilalti factori de influentd raman
nemodificat).

Il. In coloana A sunt enumerati tipuri de concurenti, iar in coloana B,
caracteristici ale acestora, asociati fiecarei cifre din coloana A litera corespunzatoare din
coloana B.

A B

1. concurenti directi a. ofera acelasi tip de produse sau servicii pentru a
satisface aceleasi nevoi

2. concurenti indirecti b. oferda consumatorilor un produs similar, dar cu
caracteristici diferite, satisfacand alte nevoi sau
preferinte

3. concurenti potentiali c. in lupta pentru atragerea clientilor utilizeaza ca

instrument mijloacele financiare

4. inlocuitori d. firme cu obiecte de activitate diferite care se pot
reorienta / reprofila in viitor

5. nou-veniti f. vin cu produse foarte diferite ca forma si continut,
dar care satisfac aceeasi nevoie a consumatorilor
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