MobuLuL Il - MARKETING
Piata si dimensiunile acesteia

Tncercuil;i litera corespunzatoare raspunsului corect:

1. Functia prin care piata realizeaza contactul permanent dintre producatorul ofertant si
cumparatorul consumator se refera la:

D a. stabilirea proportiilor si a echilibrelor necesare intre cantitati si preturi;
D b. alocarea si utilizarea eficienta a resurselor;
I:I c. asigurarea echilibrului economic intre cerere si oferta;

|:| d. informarea despre oferta, nevoile consumatorilor, preturi.

2. In functie de obiectul tranzactiei de vanzare si cumparare, piata poate fi:
I:I a. piata locala;
I:’ b. piata aurului;
c. piata financiara;
I:l d. piata libera.

3. Piata cu un numar foarte redus de cumparatori fatd de numarul mare de vanzatori se
numeste: |:| a. oligopson;
I:l b. monopol;
D C. monopson;
‘:l d. oligopol.

4. In cadrul acestei piete, tranzactia are loc imediat sau in cel mult 48 de ore de la
negocierea conditiilor:

I:l a. piata la vedere;
I:l b. piata la termen;
I:’ c. piata intermediara;
‘:l d. piata reglementata.

5. Cota de piata absoluta indica:
D a. capacitatea pietei firmei raportata la capacitatea concurentilor sai;
|:| b. pozitia ocupata de firma in totalul pietei, la un moment dat;

D c. capacitatea de productie a firmei si capacitatea maxima pe care o poate
avea piata firmei;

I:’ d. volumul vanzarilor efectiv realizate, precum si volumul vanzarilor potentiale.
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6. Atunci cand apare intre firmele ce ofera bunuri identice sau similare destinate sa
satisfaca aceleasi categorii de nevoi ale consumatorilor, concurenta este:

\:I a. indirecta;
I:’ b. incorecta;

D c. neloiala;

|:| d. directa.

7. Din punctul de vedere al dreptului comercial, concurenta poate fi:
I:l a. imperfecta;
D b. perfecta;

D c. formala;
|:| d. loiala.

8. Omogenitatea produsului este o caracteristica specifica:
|:| a. concurentei formale;
I:’ b. concurentei perfecte;
D c. concurentei loiale;

|:| d. concurentei generice.

9. Aparitia unor noi concurenti pe piata reprezinta:
D a. un punct tare;
|:| b. o amenintare;
I:’ C. 0 oportunitate;
D d. un punct slab.

10. Dezvoltarea infrastructurii constituie pentru firma:
‘:l a. un punct tare;
D b. o amenintare;
D c. 0 oportunitate;
D d. un punct slab.

11. Preturile practicate reprezinta pentru firma:
I:l a. un punct tare;
|:| b. o amenintare;
I:l C. 0 oportunitate;
I:I d. un punct slab.
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12. Deficientele Tn rezolvarea problemelor interne reprezinta pentru firma:
I:’ a. un punct tare;
I:I b. o amenintare;
|:| c. o oportunitate;
I:I d. un punct slab.
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