MobDuLUL | - POLITICI DE MARKETING
Politica de produs

I. Incercuiti litera corespunzatoare raspunsului corect:

1. Cercetarea produsului se referé la:
D a. analiza calitatii produselor aflate in fabricatie;
I:l b. strategiile legate de ciclul de viata al produsului;
‘:I c. pozitionarea produsului sau a gamei de produse;

‘:l d. actiunile juridice de protejare impotriva contrafacerii.

2. Elementele acorporale se referé la:
D a. caracteristicile merceologice ale produsului;
I:l b. promovarea la locul vanzarii;
‘:I c. instructiunile de utilizare;

D d. modul in care produsul este perceput de consumator.

3. Publicitatea de minima intensitate, orientatd catre preful scazut, este o caracteristica a
etapei de:

D a. declin al produsului;
|:| b. lansare a produsului;
I:’ c. maturitate a produsului;
‘:l d. crestere a produsului.

4. Etapa de creare a unui produs presupune:
I:l a. un test de piata, o verificare a vanzarii produselor intr-o zona de testare;
|:| b. transpunerea ideii intr-o forma concreta, fizica;
I:\ c. determinarea profiturilor potentiale ale noului produs;

I:’ d. oportunitatea de dezvoltare a produsului pe o piata noua sau de penetrare
pe o piata existenta.

5. Produsele de apel reprezinta:
‘:I a. numarul de referinte care se ofera prin intermediul fiecarei linii de produse;
I:l b. numarul de articole din cadrul intregii game de produse;
I:l c. produse atractive, cu oferta limitata in timp;

I:I d. produsele care genereaza cea mai mare cifra de afaceri.
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Il. Raspundeti prin adevarat sau fals la urmatoarele enunturi:

1. Fabricarea sau reinnoirea produselor pe baza specificatiilor clientilor fac parte din
activitatea de asigurare legala a produsului.

2. Imaginea produsului aratd modul in care produsul este perceput de consumator.

3. In etapa de declin a produsului se inregistreaza maximul de vanzari al acestuia.

4. Estimarea, pentru o perioada de 3-5 ani, a indicatorului costuri de productie se
realizeaza Tn etapa de creare si de testare a conceptului de produs.

5. Articolele sunt definite ca elemente unitare diferite ce intréd in componenta unei linii de
produse.

ll. in coloana A sunt enumerati factorii care au contribuit la aparitia si promovarea
marketingului, iar in coloana B — caracteristicile acestora. Asociati fiecarei cifre din
coloana A litera corespunzatoare din coloana B.

A B

1. amplitudinea l: I: a. caracteristica necesara pentru produsele
comercializate

2. coerenta gamei b. indica numarul de produse distincte din cadrul unei

linii de produse

D c. masoara numarul de linii de produse care se
comercializeaza

3. lungimea gamei

(][] L[]

d. indica numarul de articole din cadrul intregii gamei
de produse

4. profunzimea

|_ e. reprezinta produsul care genereaza cea mai mare
cifra de afaceri
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