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N Es tiempo de revisar lo que has aprendido después de frabajar en este bloque. Lee cada \-&L
& enunciado y subraya la opcién que consideres corredta. '
ﬁ%& \\\\&_
' 1. Para organizar los acontecimientos histéricos de un relafo podemos ufilizor: &,
N a) Sustantivos. N
Qﬁj{\;\& b) Palabras o frases que indiquen fiempo: dos afios, después, un mes, anfes, en 1860. l%\:\ﬂi_
' c| Verbos conjugados en futuro. &
N d] Oraciones topico. N
L ¥ N
A N AR i LN
N 2. 4En cudl de los siguientes ejemplos se uiliza ko coma pora separar los elementos N
A de una lisio? A N
\ ' , N
L N al El 24 de febrero ce 1821, en lguala, se proclamé el plan que recogia los N
%(\"’L anhelos de o mayorfa de los mexicanos. @;*L
N bl Ciudades como Volladolid y Quertaro se rindieron ol aviso de lo legada N
A de lhurbide. Ast sucedid también en Guadalajara, Salfillo, Zacatecas W \
. y hosto Yucotdn. °.
AN : : N
® “ ¢ Esiralégicomente hablondo, Guerrero, pesar de sus friunfos, estoba cercado & “
N\ por lturbide. N
e’\{k d € vir?;,'e {\pt)rfucu puso fuera de lo ley a lturbide y ordend combalirlo, %‘\\&
N pero fue inufil. \ N
{ \‘*i_
AN T
iy Sk,
N N
" @'}»‘\;\ @‘t\\\\ g‘\ @‘“\ % Q %\ % @") D Ql % % %‘ Q ?& Q} Q}:\
NN NN NG N NN NN NN N W NN



P4

ISP PP P77

=5
55 52
19
i 34
s
r. 5

it

o

£ EE v RIS
- P
- 0
- =
= :
1
= i 3 =
a2 &4 kS o )
B - g B e i
s e E

3 Frradyd EE 2=1 1

. ) g )i i

e 4 FERRY

T_ -l

b = -

= FE

]

=

| §

H
o a
J
|
4
i

b j |

¥
T

b

g tariat tatadge i i1

L e
i IR E
=l 54
o ] i e e
%
bl M=
] Tk »
H H
= g
& it <
. L =
= o sa =

%%%& UARNY %%%%%%%%f\%

/7

V4

7

/7

/

£ /
- _m_“_.__k_._ %
/
/

7

/

/

/

7

4

J LIPSV




%\\ % s \ %\\ Q l%\\ Q‘h gg\\ \‘
\ \%\ N Q-‘ NN N N\ \
N | i | ‘x

% 6. Las frases sugestivas que se usan en la publicidad se caracterizon por el uso de: 2,
N al Adjefivos. N
%\‘\\i bl Pronombres. @Q\

& b ¢} Nexos. Y
N\ N
N d) Articulos. N\

N 7. Son frases que se ufilizan para dar o conocer un producto. QL
@{'\\,:\{ a) Regionalismos. %\\Qi
b) Eslogan. 2
%é"l\\ . RN
N ¢) Sugestivas. Ny
%%\5{ d) Términos técnicos. %\\Q{
AN | %\Q\k
N 8. Por sus propésitos, los anuncios se pueden dasificar en: ! %\\
%\ a) Literarios y propagandisticos. "iii
L N b Publicitarios y propagandisticos. g\
N\ W
Ny < Esteficos y publici’rarios. ' 4
%&3\\ d) Eskéticos y culturales. g}\\Q
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