TEMA 1. PLANIFIGAGION DE PROYECTOS

La TECNOLOGIA es la aplicacion coordinada de un conjunto de ............cocvevereee. (CIEACIAY Y oovvvcveenrnne,
(téenica) con el fin de crear una ...................... (objeto o sistema tecnoldgico) que permita al ser humano
SALISPACEY SUS s 0 PESOIVEY SUS ooz

1.1. Elementos que intervienen en la tecnologia

7 LOS .cvvvrerreenn. Y SUS propiedades: muy importantes para la funcion que va a desempeiar el objeto.
P LOS circnimsmssissmsm s s s s s s s o messmeneess. AgUAAN @ solucionar provlemas. Por ejemplo: la

rueda, el motor de combustion, la palanca...

o OEl i ! trAnsmite a idea del objeto de un wodo muy precise y descriptivo.
F LA et et €5 presente en todo el proceso de disero y fabricacién del objeto.
P LAS s et COMAPTENden las formas de utilizar las herramientas, asi como los

procedimientos de transformacién de los materiales y los sistemas de montaje.
P LOS cercerirerinstnne i sis s s s e nnel. PPECIO A€ [0S materiales, costes de produccién, demanda, poder

adquisitivo de la poblacion...

2. FASES DEL PROCESO TECNOLOGICO

Zz.1. [ETTTT

El profesor o profesora es quien plantea el problema que se va a resolver. En el PLIEGO DE
CONDICIONES se especifican todos los requisitos que el proyecto debe cumplir.

Tras CONSULTAR INFORMACION en diversas fuentes para estudiar problemas similares ya resueltos,
cada uno de los componentes del grupo dibujard un BOCETO con su idea original.

Se presentan al grupo las soluciones individuales: se elige una de ellas 0 una combinacion de varias. La
SOLUCION debe aunar originalidad, buen funcionamiento, resultado estético y facilidad de

construccidn.

2431 s sssass

Se define el proyecto completo a través de:
> PLANOS DE DEFINICION (dibujos en perspectiva, vistas de alzado-planta-perfil, secciones y
detalles de piezas y uniones).

» HOJA DE PROCESOS (donde se indica qué se va a hacer, quién se encargard de ello, cémo, cudndo

Y en cudnto tiempo).

» MEDICIONES Y PRESUPUESTO (concretar cantidades de materiales a necesitar y caleular los

costes).
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En un presupuesto indicamos

: cudnto wmaterial vamos a
10 unidades | Tablén 20 x 80 x 2 em | 2 €/unidad 20 € ) i .
- - - necesitar. A continuacion, se
2 unidades | Motorcillo 5V 3 £/unidad 6 €
= multiplica el recio de
20 m Cable unifilar 0,25 €/m 5 € P P
p— Alawibre fono 0.5 €/m e mercado de cada wmaterial
35 € por la cantidad wnecesaria y
2.4, se suman los resultados.

El cuidado en la elaboracion y en el manejo de herramientas, la limpieza y precisidn en el trabajo, asi
como ciertas dosis de habilidad, son condiciones bésicas para la adecuada puesta en prdctica de un

proyecto.

A lo largo del proceso de construccién pueden surgiv problemas o inconvenientes que deben quedar

reflejados en una HOJA DE INCIDENCIAS. En ella se incluivdn también las soluciones y modificaciones

introducidas para solventar los problemas.

Una vez construido el objeto hay que analizar de un modo critico el resultado obtenido. Se comprobard
que todo funciona corrvectamente y se valorardn aquellos aspectos que wejoren el producto,

comprobando que su funcionamiento se adapta a las exigencias del planteamiento inicial.
Después, el objeto construido se presentard al gran grupo.

Por dltimo, se realizard una autoevaluacién y/o evaluaciones cruzadas de unos grupos a otros.

2.6.

Es el conjunto de medios que emplea una empresa para vender o intercambiar sus productos con la

intencion de recuperar la inversién realizada y obtener un beneficio econdmico adicional.

El PLAN DE MARKETING tiene en cuenta los siguientes aspectos: fijacién del precio, distribucién del

producto, publicidad y servicio postventa.
3. HERRAMIENTAS NECESARIAS EN TECNOLOGIA
3.1. Herramientas fisicas

Para wedir, trazar y wmarcar, cortar, servar y perforar, clavar y atornillar, unir y sujetar (ver video

https://www.youtube.com/watch?v=erdmoUGzhp8).

También se incluyen los utiles de dibujo.
3.2. Herramientas informaticas

Como procesadores de textos, hojas de célculo, programas de presentaciones, programas de diseio

grdfico, navegadores de Internet..
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4. ORGANIZACION Y GESTION DEL TALLER

4.1. Espacio Eisico

Se vrefiere tanto a la localizacién de los distintos objetos conm los que se trabaja (herramientas,
materiales, proyectos..) como a los lugares que ocupan los propios alumnos segin la tarea que estén

desarrollando.
4.2. Documentacién

En ella se incluyen obras de cardcter general sobre el drea, libros especificos sobre temas concretos

(motores, electricidad...) y revistas divulgativas.
4.3. Grupos de trabajo

Los grupos estdn formados por varios alumnos/as. Cada integrante del grupo debe desempeirar una
funcién concreta y asumir la responsabilidad corvespondiente. Estas funciones rotardn de forma

periéddica:

P s €5 €/l portavoz del grupo ante el profesor/a y el resto de

companeros/as. Se encarga ademds de organizar y coordinar para un trabajo mds eficaz.

P s gliabda toda la documentacion (memoria, planos, hoja de procesos,

ete.) y revisa que al finalizar cada clase se haya vellenado correctamente.

P s sl € aluano 0 alumna es el anico/a que puede pedir
material al profesor. Asf mismo, se encarga de guardarlo, devolver el material sobrante, reciclar

todo lo posible y vigilar que no se desperdicie nada.

P rmvsemessmrssassssssssnsssnssissssassnmmsssrsssssssnsasssssarssssssesssarsensenserens . FEVISA queE todas las herramientas estén en su sitio y
que se utilicen adecuadamente. Pedird al profesor/a aquellas herramientas especiales que no estén
en el panel. También firmard la hoja de herramientas al principio y final de cada clase siempre y

cuando estén todas en su sitio.

P s s . S6 ASEGUNA que cada wmiembro del equipo limpie su
zona antes de finalizar la clase. Es importante resaltar que la persona que asuma esta funcidn no es

la que limpia, sino que vigila que esté todo limpio.

P s . 060E €StAY atento/a de que todos los miembros del

grupo apliquen de forma correcta las normas de sequridad.

§. EMPRESAS, PUBLICIDAD Y MEDIO AMBIENTE

5.1. Empresas

Sown organizaciones dedicadas a la produccién de bienes y/o servicios.

Las funciones dentro de la empresa son las siguientes:
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i eeeeeeenend [1j@ [0S Objetivos de la empresa y el modo de alcanzarlos.

= e st €5 61 COMJunto de todas las actividades relacionadas con la fabricacion del bien,

la compra de las materias primas, el proceso productivo y la organizacién y gestion del mismo,

e st SU OBjEtiVO €5 hacer llegar el producto al consumidor en condiciones dptimas. Abarca

miltiples tareas: publicidad, transporte y distribucion en los puntos de venta, sevvicio postventa, etc.
5.2, Publicidad

Las empresas crean productos a partir de las necesidades de la sociedad y los venden a un precio
superior al de su coste de fabricacién para obtener beneficios. Para comercializarlos wmejor utilizan la
PUBLICIDAD, cuyo poder es tal que, frecuentemente, los consumidores compran objetos que en

realidad no necesitan o pagan precios excesivos por ellos.
5.3. Medio ambiente

Es conveniente concienciar al consumidor de la necesidad de comprar productos respetuosos con el
medio ambiente y los valores sociales. De esta wanera combativemos tres graves problemas:
contaminacion, agotamiento de recursos energéticos y materias primas, y desigualdades sociales entre

regiones y paises.

6. ANALISIS DE UN OBJETO TECNOLOGICO

6.1. Analisis sauus

En este andlisis se realiza un dibujo completo del objeto, se explica cémo es su forma exterior (esférica,

conica, prismdtica...), se indican sus medidas exteriores, y se dibuja un despiece del objeto.

6.2. Analisis

Aqui se mencionan cudntas piezas componen el objeto, de qué material estd hecha cada pieza, cémo se
unen entre sf, los prfm:r'pr'os bdsicos de su funcionamiento, su proceso de fabricacion y sus dimensiones

normalizadas.

6.3. Analisis

En el andlisis funcional se explica la utilidad del objeto, para qué sirve cada pieza, las instrucciones de
manejo, su funcionamiento, problemas de instalacién, normas de mantenimiento, riesgos de su manejo

para la seguridad de las personas y otros objetos que cumplen una funcion similar.

6.4. Analisis .

En este andlisis comentaremos el origen del objeto y la necesidad que satisface, formas en las que se ha
respondido a la necesidad a lo largo de la historia, repercusion de uso en el medio ambiente, forma de
comercializacion, precio de venta, comparacion de precio con otros objetos que satisfacen la misma

necesidad y posibilidad de fabricacion con materiales mds econdmicos.
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