MODULUL Il - MARKETING

Capitolul I — Conceptul de marketing si evolutia acestuia
Incercuiti litera corespunzitoare rispunsului corect:

1. Continuarea revolutiei industriale a avut ca efect:
D a. amplificarea productiei si nevoia dezvoltarii schimburilor;
‘:l b. modificarea dimensiunilor $i a structurii pietei;
I:I c. dezvoltarea rapida a productiei de masa;

I:l d. schimbarea conditiilor de munca si de viata ale consumatorilor,

2. Dinamismul social-economic se refera la:
I:’ a. amplificarea productiei i nevoia dezvoltarii schimburilor;
‘:I b. modificarea dimensiunilor si a structurii pietei;
‘:l ¢. dezvoltarea rapida a productiei de masa;

|:| d. schimbarea conditiilor de munca si de viata ale consumatorilor.

3. Marketingul practicat de cétre o intreprindere pentru a satisface nevoile si asteptirile clientilor
sai §1 a obtine profit este:

I:l a, clasic;
I:’ b. sportiv;
I:’ c. stimulativ;

I:l d. international.

4. Contramarketingul este practicat pentru o cerere:
|:| a. care este inexistenta si trebuie creata,
I:l b. repulsiva si trebuie modificata, convertita;
‘:I c. care se impune a fi frinata, inhibata, eliminata;

‘:l d. ezitanta, care trebuie revitalizata, revigorata, stabilizata.

5. Remarketingul este folosit pentru o cerere:
|:| a. latenta, care trebuie amplificata, dezvoltata;
|:I b. care este in exces si trebuie redusa in niste limite acceptabile;
I:I c. care se impune a fi franata, inhibata, eliminata;

I:’ d. ezitanta, care trebuie revitalizatd, revigoratd, stabilizata.
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6. Activitatea agentilor economici in raport cu cerintele pietei locale si nationale este orientata de
marketingul:

I:l a. clasic;
I:’ b. intern;
I:’ c. stimulativ;
|:| d. ecologic.

7. Revolutia industriald a condus la:
|:| a. amplificarea productiei si nevoia dezvoltirii schimburilor;
I:l b. modificarea dimensiunilor §i a structurii pietei;
I:’ c. dezvoltarea rapida a productiei de masa;

|:’ d. schimbarea conditiilor de munca si de via{d ale consumatorilor.

8. Diviziunea muncii a contribuit la:
|:| a. amplificarea productiei si nevoia dezvoltirii schimburilor;
|:| b. modificarea dimensiunilor si a structurii pietei;
I:l c. dezvoltarea rapida a productiei de masa;

I:’ d. schimbarea conditiilor de munca si de viata ale consumatorilor.

9. Marketingul folosit pentru o cerere latenta ce trebuie amplificata, dezvoltata este:

‘:I a. clasic;
I:I b. stimulativ;

|:| c. dezvoltirii;

I:l d. ecologic.

10. Demarketingul este folosit pentru o cerere:
D a. latenta, care trebuie amplificata, dezvoltata;
‘:l b. ezitanta care trebuie revitalizata, revigoratd, stabilizata;
|:| c. care este in exces si trebuie redusa in niste limite acceptabile;

Dd. care se impune a fi franata, inhibata, eliminata;

11. Care dintre urmatoarele specializiri ale marketingului constituie o specializare a
marketingului social ?

I:l a. marketingul turistic;
I:’ b. marketingul educational;
|:| ¢. marketingul agricol;
|:| d. marketingul bancar.
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12. Care dintre urmatoarele specializiri ale marketingului nu constituie o specializare a

marketingului serviciilor ?
I:l a. marketingul turistic;
I:’ b. marketingului asigurarilor;
I:’ c. marketingul agricol;
|:| d. marketingul sportiv.

13. Tara de origine a marketingului este:
|:| a. Franta;
I:l b. Marea Britanie;
I:’ c. Statele Unite ale Americii;
|:’ d. Germania.

14. Care dintre urmatoarele specializari ale marketingului nu constituie o specializare a

marketingului social ?
|:I a. marketingul turistic;
|:| b. marketingul religios;
I:l c. marketingul securitatii rutiere;

I:’ d. marketingul politic.

15. Orientarea spre vanziri pune accentul pe:

‘:l a. generarea de vanzari repetate la clientii satisfacuti;

|:| b. utilizarea unor mijloace de promovare a vanzarilor produselor intreprinderii;

D c. productia de masa;

I:l d. imbunatatirea calitatii produselor.

16. Marketingul religios este o forma a marketingului:

I:’ a. serviciilor;
I:’ b. social:

|:| c. international;

|:| d. la nivel macroeconomic.

17. Marketingul ecologic este o formi a marketingului:
I:l a. social;
I:’ b. in domeniul lucrativ;
|:| ¢. international;

|:| d. la nivel macroeconomic.
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18. Marketingul bancar este o forma a marketingului:

D a. serviciilor;
D b. social;
D c. international;

I:I d. in domeniul lucrativ.

19. Care dintre urmatoarele specializari ale marketingului constituie o specializare a
marketingului social ?

D a. marketingul bunurilor de consum;
D b. marketingul cultural;

D c¢. marketingul transporturilor;

D d. agromarketing.

20. Care dintre urmatoarele specializari ale marketingului constituie o specializare a
marketingului in domeniul lucrativ ?

D a. marketingul electoral;
D b. marketingul cultural;

I:l c. marketingul transporturilor;
‘:’ d. marketingul sportiv.
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