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Projeto Sonho Brasileiro amalisa perfil do jovem
Estudo da Box1824 mostra que nova geracio tem comportamento mais coletivo e atuante

Osjovens de 18 3 24 anos apresentam orgulho em ser brasileiros ¢ otmismo quanio ao futuro do
pais, de acordo com o Projett Senho Brasileiro, divulgado nesta segunda-feira (13), pela Box1824,
empresa com atuagdo no mapeamento de tendéncias de comportamento. A nova geracdo demonstra
também um comportaments mais coletivo ¢ atuanie na sociedade.

BOK dos: jovens disseram ter orgulho do pais, enguanto 11% afirmaram ter verganha. E T5% pen-
sam que o lrasil esta mudando para melhor. e acordo com Gabriel Milanex, soadlogo, o resultado
refiete dois aspectos: “Peio vids interno, o Brasil estd melhor do gque nio passado, é um lugar onde as
coisas s30 possivels; @ pelo lado externo, 0 mundo estd reconhecendo o pais”, die

Fntre os q'nc-silm; de P’niﬂ;ﬁu, somente o confronto enfre élica ¢ El.u'n.l}',u;l"n o Pr_-_ﬁim-ni.la. 43% do=
participantes analisam que a nagio estard mais prosima da corrupeao mos priximos anos do que da
#tica, que ficou com 38%.

X acondo com o projeto, 2 nova juventude || foge de conceitos como bipolarizacio e acredila,
92%, em agies pequenas gue acs pouces vao ansformando a realidade das pessoas.

A “Drasilia politica®, como denomimam a "politica velha”, |4 no diz muito para ¢les, em um ce-
ndrie em-gque 58% afirmam néo wer pantidos politicos ¢ 83% analisam que os paliticos se afastaram
da essénca da atvidade da polinca.

Fssa postura também reflete no universo do consumao, em um quadro gque os jovens consideram
de demanda elevada, como explica Milanes. “() consumao para eles ¢ uma atitude politica. Tem uma
visdo mais critica das empresas e cobram um papel social delas. Eles ndo esperam mancas que se
possaenem pelo discurse, mas que aam. |- fransparénaa ¢ vma palavra musto forte, no dmbeio do
governo ou das empresas”

A pesyuisa chegou também ao que se denominon de “transfiormadores” ou “jovens-pontes”,
pessnas que se caracterizam por agir nas mais diversas dreas, seja em projetos sociocducativos, de
cullura ou cconomia comunitana.

“Todos cles acreditam que estdo transfor-
mando a sociedade. Se pegarmos essas micror-
revolughies teremos um impacto muito grande”,
defende Carla Mayumi, sooa da Box1824. 8%
dos entrevistados se encaixam nesse perfil, o
gue significaria dois milhtes de jovens; se apli-
cada o percentual ao total de brasileinos com fai
xa etaria de 18 a M4, cerea de 26 milhdes, segun-
do dadios do IBCE.

A pesquisa, na fase quantitativa realizada
pelo Datafolha, entrevistou 1784 pessoas de 173
cxdades em 23 estados do Brasil, com perfis so-
ciats distintos, das classes A a k.

Na fase qimlihﬁwa, foram m'llrmri!ihdnsiwwns
das elasses A, 8 o C gue residemn nas cidades de
50 Paulo, Ko de Janeiro, Realfe & Porto Alegre.
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DONFIM, Marcos, Exame.com, 14 jun. 2001, : -
Disponivel em: <bitpe) fexameabeil combry BoxIB24: nova pventude tem *dmvers”, como
v marketing fnoticias, projeto-sanhorbeasileino-  hiperoonexao, ndo dualismo e ricromevolugdes due
analiza-perfil-dojorsme. Accsoenc 15 jan. 2015, 2 difere das paragdes antanores.
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