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. Reportagem *

Projeto Sonho Brasileiro analisa perfil do jovem
Estudo da Box1824 mostra que nova geracio tem compartamenta mais coletive e atuanta

Osjovens de 18 a 24 anos apresentam orgulho em ser brasileirs e oimismo quants ao faturo do
pats, de acordo com o Projeto Sanho Brasileiro, divulgado nesta segunda-feira (13), pela Box]824,
empresa com 2iuagdo no mapeamento de tendéncias de comportamento. A nova geracdo demonstra
também um comportaments mais coletivo © atuante na sociedade.

BO%. dos jovens disseram ter orgulho do pais, enguanto 11% afirmaram ter vergonha. E 75% pen-
sam gue 0 sl esta mudando para melhor: e scordo com CGabriel Milaney, socnologo, © resultado
reflete dors aspectos: "Pelo viés interno, o Brasil estd melhor do gue no passado, € um lugar onde as
coisas 530 posstveis; e pelo lado externe, o mundo estd reconhecendo o pais”, die

Entre os guesitos de projegio, somente o confrontn enfre éhica ¢ cormupgan ¢ pessimista, 43% dos
participanies analisam gue a nagio estard mais proximada cormepean. nos priximaos anos do que da
ética, que hoou enm 38%.

3¢ acordo com o projeto, a2 nova juventude |-] foge de conceitos como bipolarizacio e acredila,
2%, em agiies pequenas que aos pouces vao transformamdo a realidade das pessoas.

A “Drasilia politica”, como denominam a "politica velha”, |4 niio diz muito para eles, em um ce-
ndrie: em-que 58% afirmam ndo ter pantidos politicos ¢ 83% analisam que os politicos se afastaram
da essénea da atvidade da palitica.

Fssa postura também reflete no universa do consumo, €m um quadro que os jovens constderam
de demanda elevada, coma explica Milanes. “0) consumo para eles ¢ uma atitude politica. Tém uma
visdo mais critica das empresas e cobram um papel social delas. Eles ndo esperam marcas gque se
posecionem pelo discurso, mas que ajam. |+ iransparénaa © uma palavra muito forte, no dmbaio do
governo ou das empresas”.

A pesyuisa chegou também ao que se denominou de “transformadores” ou “jovens-pontes”,
pessnas que se earacterizam por agir nas mais diversas arcas, seja em pmjetos socioeducativos, de
cullura ou economia comuniténa.

“Todas cles acreditam que estio transfor-
mando a sociedade. Se pegarmos essas micror-
revologhes teremos um impactn muito grande”,
defende Carls Mayumi, sGca da Box1824. 8%
dos entrevistados se encabam nesse perfil, o
que significaria dois milhdes de jovens; se apli-
cada o pereentual ao total de brasileings com fai
xa efaria de 18 a M, cerca de 26 milhdes, segun-
do dados do I1BCE.

A pesquisa, na fase quantitativa realizada
pelo Datafolha, entrevistou 1784 pessoas de 173
cxdades em 23 cstados do Prasil, com perfis so-
viais distintog, das classes A a k.

Na fase l.]ualila’l;'-‘.'!, foram cnlrmr-nil;nfnsiﬂwns
das classes A, B e C que residem nas cidades de
5do Paulo, Rio de Janeiro, Reaife ¢ Porto Alegre.
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