Puntode partida

1. Observa las siguientes figuras y responde a las preguntas.

=] a) ¢Cuantos cuadros tendra el rectangulo de la figura 67
HH T .. b) (Cudntostendralafigura10? ;Y cuintosla
Figura 1  Figura 2 Figura 3 figura n?

1. Esaribe una ecuacion que represente algebraicamente cada uno de los siguientas
problemas y resualvelns,
a) Mimama tiene 8 afics menas gue mi papd y la mitad de la edad de mi madre es
18, ¢cudntos afies tienen mis padres?

Mama:
Papé:

Ecuacon

b) Un sefior comprd 3 sudteres y 4 camisas, Los suéteras cuestan $50 mas que las
camisas. Si gasto en total $1 200, jcuanto cuesta cada articulo?

Susteres
Camias:

Ecuacidn:

¢} Estoy pensanda en un ndmere gue multiplico por 2, le resto 6y tengo como re-
subtade su mitad. ;Cudl es el nimera que pensé?

Ecuacion: Nimero:

3. Completa la siguiente tabla y después contesta las preguntas. En ella se registran los
litros que, en promedio, bombea un corazén humaneo por minuto.

Litros

Minutos

a) Sien promedio el cuerpo humano bombea 5.5 L de sangre por minuto,  cuantas
litros de sangre bombea al dia, 2n promedio, un corazén humano?

4. La siguiente lista registra el precio de algunos articulos y el descuento que ofrece
una tienda. El impuesto al valor agregado (wa) es de 16%. Complétala y contesta las
preguntas.
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Pracio total (§)

ento incluidos)

y descue

a) La tienda ofrece un descuento adicional de 5% en la compra de dos o mas ar-
ticulos, ¢cudl es el costo total de la recAmara con o comedor?
b} Y cudnto costarian el comedor y el refrigerador?

5. Observa la siguiente figura. En un contenedor se co- _
locaran varias cajas. ;Con cuintas cajas se llenara el T

contenedor? Eﬁ m‘ ,:

Am oy
6. Calcula el drea y perimetro totales de la siguiente gm

figura.
A= cm? P= cm

170

i 130

L 70

{190

&

7. Se encuestd a varias personas sobre la marca de pantalones que preferian. A conti-
nuacion se dan los resultados,

a) Cuél de las tres medidas de tendenda cen-
tral es conveniente calcular y por qué? Ob-
tenla,

b) Elabora en tu cuaderno una gréfica crcular
con base en las preferencias de cada marca y
calcula el porcentaje que cada una represen-
ta respecto al total.
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