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EXAMEN DE MERCADOTECNIA
ONCEAVO GRADO SECCION 1
Il PARCIAL VALOR 50%
NOMBRE DEL ALUMNO(A):

INSTRUCCIONES: LEA CUIDADOSAMENTE CADA PREGUNTA, PIENSE,
CONTESTE Y REVISE SI ESTA CORRECTA.
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1. Una con una linea la respuesta correcta.

2. Encuentre las siguientes palabreas en la sopa de letras dando
clic a cada letra hasta completar la palabra.
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3.5on términos esenciales de la mercadotecnia dele clic a cada
término elija mas de uno.
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4. Escriba en orden las filosofias de la mercadotecnia escriba en |
| mindscula y sin acentos.
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5 Escriba en nrden los aspectos que cubren la distribucidn fisica |
escriba en minudscula y sin acentos.
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6. Escriba las caracteristicas individuales de los consumidores |17

escriba en minuscula y sin acentos.
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7.5on fuerzas que operan en el macro ambiente dele clic a
cada fuerza elija més de uno. E .
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