ACTIDAD DE REFUERZO PERIODO 2 EMPRENDIMIENTO
NOMBRE Y APELLIDOS: GRUPO:

1. Ubica cada circulo de abajo en el espacio correspondiente de la imagen
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i Sintetizar la i Buscar fuentes Realizar la Definir los Preparar los
informacion o de informacidn exposicion objetivos materiales
e o i

2. Ordenade 1 a5 el orden del siguiente plan, luego le asignas el nimero en las fechas de
acuerdo a cada parte un plan.
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] ORWE#R ESTE PLAN EN S.- Como estrategia, Planearon ofrecer s_a[picones
‘: mg:t:‘: fg&;ﬂg?&; con frutas exdticas y varios tamaiios con vasos BARTES DEON
&:i‘_- PRRTES llamativos.
. ﬁ | PLAN:
En la ciclovia d _ 1.  Formulacién
Al l[egar a un parque, Juanita y Pablo deseaban  anita y Pablo preguntan por la calidad del | del objetivo.
fomar un salpicén, pero no encontraron. Ante 4 5“‘_?"'56"- hacen cuentas y precisan cémo vender 1 2. Disefio de
esto, surgié idea de vender salp{cdn en este i P = estrategias.
sitio. 3.  Ejecucion de
i acciones.
Ellos se propusieron vender 200 vasos de salpicén 8. Cotroly
I por semana, durante los dias de ciclovia. | e ——
kDespués de solicitar el permiso respectivo, ,_j‘uclm'ta.j ® ® | I
Pablo ubicaron dor::!mesb en el ue, frmte a <:’ I
' ?a ciclovia, por donde pasan muchas personas. ! . T
| —

3. Escribe para ti que es la planeacion y porque es importante en tu vida.

4. Encuentra en lista el termino correcto de acuerdo al concepto

*  Es una aplicacién de publicacion de escritorio que le ayuda a crear publicaciones de apariencia profesional y
gran riqueza visual.

+  Esun soporte visual, auditivo o audiovisual de breve duracion que transmite un mensaje, generalmente
centrado en una idea o un hecho concreto, con fines publicitarios

* Esunaforma de comunicacion que intenta incrementar el consumo de un producto o servicio, insertar una
nueva marca o producto dentro del mercado de consumo, mejorar la imagen de una marca o reposicionar
un producto o marca en la mente de un consumidor
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