Marketingstratégia

A vallalat piaci ........oooviiiiii ¢és azoknak az eszkozoknek a hosszabb tavra
torténé meghatarozasat jelenti, amelyek felhasznalasaval a piacorientalt célkitlizések
megvalosithatoak.

Marketingstratégiak:

® o iiiicieeneeinee e A TEgH termék szamara keresiink 0 piacot

® L iiiiiirieieeeieeeeeeaaee. A TEEH piacon a régi termékbdl kell tobbet értekesiteni,
vagyis pl. a vendégeket elcsabitani a konkurenciatol.

®  iiiieiiiiieinee e AZ 1) termékhez kell () piacot keresni

® L iiiiiiiieiieeieeinenn. . Az adott piacon (O termékkel jelenik meg a cég

Versenystratégiik

. . A vallalkozas versenytarsainal alacsonyabb dron értékesiti

. : A vallalat szervezet piaci versenyelOny¢t arra alapozza, hogy
valamiben sokkal jobb a versenytarsaknal: pl. mindségben

. : A vallalat nem a piac egészét, hanem egy-egy piaci szegmentum igény¢ét
veszi figyelembe

A piacon elfoglalt helyzettél (versenypoziciotol) fiiggoen

® L iiieieeeennn... Avillalkozasé a piac lehetséges forgalmanak nagy része. Alapveto
célja, hogy ezt az aranyt megorizze. Stratégiaja védelmi jellegii.

® ....cooveweeen.n A forgalom minél nagyobb hanyadara szeretne szert tenni a
vallalkozas

® nvunesTRTRERSTsEGS S0T06 kovetés: a vezetd vallalkozast a

piacszegmentacioban ¢és a marketing-mixben is koveti, tavolrol kovetés: a
piacszegmentacioban 6nallo, az arpolitikaban a vezetd céget kiveti, szelektiv (valogatd)
kovetés: bizonyos tertileteken 6nallo, mashol pedig kdzvetleniil a vezetot kiveti.

Marketing céloknak meg kell felelniiik a SMART kévetelményeinek:
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A BCG matrix a termékeket 4 csoportba osztja.

Relativ piaci részesedés
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R termekek azok, amelyek irant a piaci kereslet folyamatosan no, gyartasuk

biztositja a vallalat jo piaci helyzetét, magas piaci részesedését. és az eredményesség javulasat.

Ko sisvmvassmmisvian termékek azok, amelyek irant n6 a kereslet, de a vallalat piaci részesedése

gyenge. A legtobb termék kérddjelkeént indul. Nyereséget még nem termel, koltségei viszont
magasak.

A azok a termé¢kek, amelyekkel a vallalat uralja a piacot, de a kereslet egyre
kisebb. Ezek termelik a legtobb profitot. Ezek a termékek mar leszallo agban vannak.

Végezetiil acmnmmmnnaas ként jellemzett termékek irant kicsi a kereslet, de a vallalat
piaci pozicioja is gyenge. Stratégia a visszavonulds vagy szinten tartas.

Termék életgorbe:

A termék életgorbe szakaszai:
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