Polémica 'RelationChip': Amor ou Controlo?

Visualize o video

Texto base:

Uma pagina nas redes sociais anunciou um produto ficticio chamado
'RelationChip', alegadamente capaz de partilhar localizagdo em tempo real,
palavras-passe e contactos proximos entre namorados. A campanha foi criada
pela APAV e esclarecida posteriormente como uma acgao de sensibilizacdo para
comportamentos de controlo em relagées amorosas, que sao formas de violéncia
no namoro e nao sinal de amor.
A APAV destacou que o chip ndo existe, mas que muitos comportamentos
invasivos ja acontecem através do telemodvel e redes sociais.

Parte A - Compreensao Objetiva
1. O RelationChip era:

a) Um produto real a venda
b) Uma campanha de sensibilizacio
c) Um servico de rede social

d) Um documentario
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2. Qual era o proposito do antncio?

a) Sensibilizar para violéncia no namoro
b) Vender tecnologia

c) Promover um evento musical

d) Divulgacédo de um novo jogo online

3. Qual foi a reacgao inicial nas redes sociais?
a) Indiferenca geral

b) Criticas ao carater invasivo

c) Apoio entusiasmado ao produto

d) Aceitacao sem comentarios

Parte B — Linguagem e Intencao
4. ldentifica duas expressoes do anuncio que possam influenciar
emocionalmente o leitor.

Resposta:

5. Define, de forma concisa, o que significa 'violéncia no namoro'.

Resposta:

Parte C - Pensamento Critico
6. Porque é que esta campanha provocou polémica? (2-3 frases)

Resposta:

7. A estratégia de choque e surpresa foi eficaz? Justifica.

Resposta:
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