Factores que componen un analisis FODA
Direccidn estratégica
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Fluctuaciones en el tipo de cambio
Poca inversion en capacitacion

Aumento del precio de materias primas

Avances tecnologicos que vuelven obsoletos sus productos

Tecnologia de ultima generacion
Cambios en la legislacion
Capacidad financiera solida

Buena ubicacion del local

Atagues cibernéticos o problemas de seguridad digital

Posibilidad de exportacion

Alianzas con influencers

Alta participacion de mercado
Politicas gubernamentales favorables
Alta lealtad de los clientes
Infraestructura obsoleta
Competidores saliendo del mercado
Rotacion frecuente de empleados
Dependencia de un solo proveedor
Escasa presencia en redes sociales
Saturacion del mercado

Avances tecnologicos disponibles
Eventos locales para posicionar marca
Inventario bien gestionado
Problemas de comunicacion interna
Sistemas de informacion actualizados
Innovacion constante en productos
Mala atencion al cliente

Subsidios o apoyos del gobierno
Procesos poco estandarizados
Aumento del poder adquisitivo
Certificaciones de calidad

Crisis economica nacional
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