N

gt 8 8 DASAR
-

rr

SERVIicE

ic 2 53 MARKeT 325
Ay 52 Sy S5 u[gﬁfh BRANDING
SINESS & MARKETING xC-“ANGE

DAN
MARKETING

RRANDING vs MARKE TIN(

TURER LJ [DE”TIW COMPANY E%‘l cl’ Kelas
‘TS ADVERTISING % ¥=F Nama
-.n § TRUST ASSOCIATED % 27 ULANGAN HARIAN 1
-. TAGLINE PRODUK KREATIF DAN KEWIRAUSAHAAN

ULANGAN HARIAN 1

PRODUK KREATIF DAN
KEWIRAUSAHAAN

Bacalah terlebih dahulu
instruksi dari setiap bentuk
soal sebelum menjawab
pertanyaan yang ada di
bawahnya!
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WHICH ONE?

Analisaah terlebih dahulu video
disamping ini dan tentukan dari video
tersebut termasuk kedalam kegiatan
branding atau marketing dengan

memilih opsi yang ada di bawah ini!
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WHICH ONE?

Analisaah terlebih dahulu video
disamping ini dan tentukan dari video
tersebut termasuk kedalam kegiatan
branding atau marketing dengan
memilih opsi yang ada di bawah ini!
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ULANGAN HARIAN 1

PRODUK KREATIF DAN
KEWIRAUSAHAAN

Berikut terdapat tabel mengenai perbedaan
BRANDING dan MARKETING. Pindahkan
balok yang ada di sisi tabel sesuai dengan
.ciri—ciri kolom BRANDING atau MARKETING!.
SECTION 2
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ULANGAN HARIAN 1

PRODUK KREATIF DAN KEWIRAUSAHAAN
Pindahkan balok yang

ada di bawah gambar

sesua]l dengan jenis .“_ OVING

branding yang

ditunjukkan oleh gambar B OXE S
tersebut ! |

SECTION 3 EVERYTHING YOU NEED T KNOW
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PRODUK KREATIF DAN
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A GUIDE TO
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Because you're worth it
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PRODUCT BRANDING

Cocokkan definisi
berikut dengan

jenis branding

yang ada di

sampingnya!
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: PRODUCTBRANDING :
;IIIIIIIII-IIIIIIIIIIII:
: PERSONAL BRANDING :
- DESTINATION BRANDING -
©  CULTURAL BRANDING -
SERVICE BRANDING
. CO-BRANDING  :

proses dalam membangun suatu keunikan atau kekhususan yang dimiliki oleh destinasi
pariwisata dan mengkomunikasikannya kepada wisatawan atau investor dengan
menggunakan nama, tagline, simbol, desain atau kombinasi dari media tersebut untuk

menciptakan image yang positif

teknik dalam memperkenalkan produk, tidak hanya menunjukkan
manfaat produknya namun juga memberikan nilai baru
ol

]

kesempurnaan servis yang mana pelanggan menerima kualitas servis
yang sama dengan yang sudah dijanjikan oleh brand
el

]

pr— IS S S S E—

simbol atau desain yang memberikan identitas produk yang berbeda
dengan yang ada di pasar

]

kombinasi , perpaduan atau kerja sama antara dua brand/merek
pada satu produk atau jasa yang sama

persepsi seseorang yang kamu bentuk terhadap dirimu dan apa yang
bisa kamu tawarkan secara profesional saat ini serta di masa depan
i

CEK KEMBALI

HASIL JAWABAN
KALIAN SEBELUM
MEMILIH OPSI
FINISH DI AKHIR

UJIAN
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