M8/9 Dezvoltarea unei afaceri in domeniu
Numele si prenumele:

Clasa:

Fisa de lucru

Bifati varianta/variantele considerate corecta/corecte (se acorda céte 1 punct pentru fiecare
raspuns correct, 0 puncte pentru rdspuns gresit, incomplet sau lipsa raspuns)::

1. Promovarea este o componentd a mixului de marketing.
a) Adevarat
b) Fals
2. Politica promotionald cuprinde urmatoarele forme (3 variante corecte):
a) Publicitatea;
b) Surse de informare;
c) Promovarea vanzarilor;
d) Relatiile publice.
3. Printre obiectivele publicitdtii regdsim (3 variante corecte):
a) Crearea de noi piete;
b) Extinderea pietei;
c) Alternarea pietelor;
d) Ridicarea calitatii produselor.
4. Dupa aria teritoriald de raspandire a mesajului, existad publicitate (3 variante corecte):
a) Locald;
b) Nationala;
c) Internationald;
d) Institutionala.
5. Avantajele presei cotidiene sunt (3 variante corecte):
a) Durata de viata scurta;
b) Arie vasta de difuzare;
c) Flexibilitate;
d) Posibilitate de divizare a mesajului.
6. Perioada mare de timp necesard pentru difuzarea mesajului reprezintd un avantaj al presei
periodice.
a) Adevarat
b) Fals
7. Printre avantajele radioului ca mediu publicitar putem enumera (3 variante corecte):
a) Flexibilitate;
b) Impact vizual puternic;
¢) Cost scdzut;
d) Mobilitate mare.
8. Cinematograful este o tehnicd publicitara:
a) Gratuita;
b) Ileftina;
c) Costisitoare;
d) Rapida.
9, Merchandisingul producatorului se referd la:
a) Etalarea produsului;
b) Design;
c) Demonstratii tehnice ale produsului;
d) Reduceri de pret.
10.Dupa rolul atribuit activitatii promotionale exista:
a) Strategie de firma;
b) Strategie informationala;
c) Strategie continu3;
d) Strategie ofensiva.



