CODIGO DE DEFESA DO CONSUMIDOR: ESTRUTURA
ATIVIDADE

01. Faga a correspondéncia entre as partes do texto, arrastando os nomes de cada parte para os seus devidos

lugares e exemplos.

Lei n® 8.078/1990

Dispde sobre a protepie do consumidar ¢ di cutras providémeas.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA

Faco saber que o Congresso Nacional decreta
£ eu mancionao a seguinke Lek:

TITULO I - Dos Direitos do Consumidor
CAPITULO I - Disposicies Gerais

Art. 1* O presente Codigo estabelece normas
de protecio e defesa do consumidaor, de ar-
dem pablica ¢ interesse social, nos termos dos
arts. 5%, inciso XXXII, 170, incizo V, da Cons-
tituicio Federal ¢ art. 48 de saas Disposighes
Transitdrias.

Art. ¥ Consumidor & toda pescoa fisica ou
juridica que adquire oz wtiliza prodote ou
servigo como destinatirio final

Pardgrafo ivico. Bquipara-se a consumidar
a coletividade de pessoas, ainda gue indeter-
minaveis, gue haja intervindo nas relagtes de

OOESLEITIO.

Art. 3 Fornecedor é toda pessoa fisica ou
juridsca, pablica ou privada, nacional on es-
trangeira, bem como os entes despersonaliza-
dos, gue deservalvem atividade de produgio,
montagem, <riacas, constrocao, transiorma-
a0, importagdo, exporiagio, dsiribuigio ou
comerncializacio de produtos an prestacio de
SErvigns.

§ 1* Produto é gualquer bem, médvel ou
imdvel, material ou imaterial.

§ 2¥ Servigo € qualquer atividade fornecida
mo mercado de consumo, mediante remunera-
ciq, mchsive as de matureza banciris, Anancei-
ra, de créditn e securitirma, sabvo as decorrentes
das relacdes de cardter trabalhista.

CAPITULD 11 - Da Politica Macional de
Reagtes de Consumn

Art. # A Politica Nacional das Relaches de
Censuma tem por cbietive o atendimento das
necessidades dos consumidores, o respeito 4
sua dignidade, smide esegumnea, a protecio de
seus interesses econtmicos, a melbhoria da sua
gualidade de vida, bem como 2 transparéncia e
harmonia das relacdes de consumo, atendidos

[ = reconhecimento da vulnerabilidade do
consumidor ne mercade de consum;

I1 - aciio governamental no sentido de pro-
teger efetivamente o consumidor:

a) por iniciativa direta;

i) por incentivos & criagdo e desenvoldvi-
mento de assocaghes representativas;

) pela presenca do Estado no mercado de
COMSKITTIEN;

) pelagarantia dos produsos e servigos com
padries adequados de qualidade, seguranca,
durahilidade ¢ desempenbo;

[11 - harmonizagdo dos interesses dos par-
ticipantes das relagoes de consumo e compa-
tibilzacio da protecio do consamidor com a
necessidade de desenvolvimento econdmico e
tecnoligico, de modo a viabilizar os principeos
mos quais se funda a ordem econdmica (art
170, da Constituigio Federal), sempre com
base na boa-f€ ¢ equilibrio nas relacfes entre
consumsdores e fornecedores;

IV = educacio ¢ informagio de fornecedo:
res e consumidores, quants aos seus direitos ¢
dieveres, com vistas & melboria do mercado de
consmme;

V'« imcentivo d criacko pelos forpecedores
die meios efhcientes de controle de qualidade ¢
seguranca de produtos e servigos, assim como
die mecanismos alternativos de solucice de
conflitos de consumey,

V1 - cosbigio e repressio eficientes de todos
o5 ab zsos praticados ne mercado de consumao,

e LIVEWORKSHEETS




